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Urlaub am Bauernhof Österreich
Wir schaffen touristische Wertschöpfung auf dem Bauernhof 

Vortrag im Rahmen der Veranstaltung „Wertschöpfung im ländlichen Raum“, Netzwerk Zukunftsraum
Land, am 24. Mai 2018 in St. Veit/Glan.



UaB in Österreich: 
Umfang und wirtschaftliche Bedeutung
(Quelle: Statistik Austria, landwirtschaftl. Betriebszählung 2012)

• Österreich: 9.900 Bauernhöfe mit Vermietung

• 113.800 Gästebetten in Zimmern und/oder Ferienwohnungen

• Ö: 1/9 des gesamten österr. Bettenangebotes am Bauernhof

• Tagesausgaben der UaB-Gäste im ländlichen Raum:
Pro Jahr ca. 1,0 – 1,2 Mrd. €

• UaB sichert 23.000 Arbeitsplätze im ländlichen Raum

• Davon: Umsatz auf den Höfen ca. 500-600 Mio. €

• Pro Jahr 2 Mio. Konsumenten auf österr. Bauernhöfen







Grundlage für Wertschöpfung: 
Die Nachfrage



Sind Sie sicher,
dass Sie Ihre Zielgruppe kennen?



DIE DOMINANTEN SINUS-MILIEUS DER UaB-KUNDEN 
– Zielgruppe Gesamt (Stand 2018)
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DIE DOMINANTEN SINUS-MILIEUS IHRER KUNDEN –
Zielgruppe Familien mit Kindern (Stand 2018)
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LK Österreich / 
BMNT

8 Landes-
landwirtschaftskammern

Bezirks-
Landwirtschaftskammern

(alle) Ferienbauernhöfe
(9.900 lt. StatA)

Bundesverband
Urlaub am Bauernhof

8 Landesverbände
Urlaub am Bauernhof

Regionale und örtliche
Vermieterringe

Ferienbauernhöfe
(2.200 Mitglieder)

Österreich Werbung

9 Landes-
Tourismusorganisationen

Regionale und örtliche
Tourismusorganisationen

(alle) Tourismusbetriebe:
Hotels, Gasthöfe, usw.

Organisation
& Partner

Vermarktungsaufgabe
Zielgruppe: Gast

Entwicklungsaufgabe
Zielgruppe: Vermieter



UaB
Markenstrategie

Qualitäts-
Sicherheit

Profilierung &
Spezialisierung

UaB
Kooperationen

gemeinsames
Marketing

Urlaub am Bauernhof
Organisation

Qualitäts -
Kategorisierung

Attraktive
Angebote für
Zielgruppen

VISION 
= Vorstellung einer positive Zukunftsentwicklung



Angebots -
Gestaltung



Preis


Vertrieb


Werbung
PR

Logo
= Qualitäts-

zeichen

Gemeinsam
stärker

Neue Absatzkanäle/
neue Märkte



Höhere Wertschöpfung durch gemein-
samen Qualitätsauftritt: 

Die Marke Urlaub am Bauernhof





Botschafter der
bäuerlichen Welt

DER Spezialist für
Urlaub am 
Bauernhof

Glückliche Ferien
am Bauernhof

Leben am
Land

Unkompliziert
und fair

Familiäre
Gastfreundschaft

Der Spezialist für Urlaub am
Bauernhof:

Das attraktivste, 
qualitätsgeprüfte 

Urlaubsangebot von 
Bauernhöfen aus allen Regionen 

Österreichs

Strategische Erfolgslogik® von Urlaub am Bauernhof



Die UaB-Qualität



• Kategorisierung seit 1993
• 93-96: Schwerpunkt Einrichtung/Ausstattung (hardware)
• 97-00: Schwerpunkt Dienstleistung/Erlebnis (software)
• 2001- : Schwerpunkt auf drei Bereichen

* Bauernhof-Qualität
* Ausstattungs-Qualität
* Dienstleistungs-Qualität

• 2016- : Gäste-Bewertungen über TrustYou-Score
• 2018- : Top-Qualität mit 5. Blume

Qualitäts-Kategorisierung



www.UrlaubamBauernhof.at







Höhere Wertschöpfung über 
Profilierung und Differenzierung

UaB-Themenangebote
(„Spezialangebote“)





Urlaub am Bauernhof
Auftritt auf dem Markt



Deutschland Österreich Ungarn Tschechien PolenNiederlande

UaB - Marketing



Fernsehserie „Der Bergdoktor“
• 1. Januar 2018 – 1. März 2018

• 8 Folgen 

• 16 Gewinntrailer

• 8 Wochenenden Urlaub am Bauernhof 
zu gewinnen

• Gewinnspielpräsenz auf ORF.at

• ORF 2

Zuschauer pro Sendung: 

rund 850.000



Urlaub am Bauernhof
im Internet



Wirtschaftskooperationen

Intersport Eybl Interspar Milka Stiegl

Klassische Werbung

Kataloge Printwerbung Messen Direct mail

Webpromotion

Newsletter Facebook Instagram u.a.

Lisa.at

agrarprojektverein

agrarnet.at

bundesforste

jungbauern.at

Bio Austria

u.a...
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Lebensministerium

Urlaubs-
spezialisten

Austria.at

ferienland.at

Landreise.de

Eurogites

reisemarkt.de
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ÖW / LTO`s

Viele Wege führen zu UaB

Suchmaschinen und Verzeichnisse (SEO)

Google Bing u.a. 





Gästebewertungen bei UaB

TrustYou-Siegel auf Betriebsseiten



Gutscheine auf www.UrlaubamBauernhof.at

Gutscheinverkauf auf der UaB -Plattform 
rund um die Uhr: 

Der Gast kann aus unterschiedlichen 
Vorlagen einen Gutschein auswählen. 

Mindestbestellwert ist 30,- Euro, 
der max. Betrag ist 1.000,- Euro. 

Individueller Grußtext

Bezahlung per Sofortüberweisung 
oder mittels Kreditkarte. 

Der Gast druckt sich den 
GS selber aus 



Vernetzung UaB mit „Gutes vom Bauernhof“

Gegenseitige Vernetzung UaB mit Direktvermarktern jeweils auf Betriebsebene
-> Mehrwert für Besucher
-> Synergien für Mitglieder

Ca. 2.300 UaB-Betriebe Ca. 1.670 GvB-Betriebe

Vernetzung mit Direktvermarktern



UaB-Suchmaschinenmanagement (SEO)

Die Suche mit www.google.at liefert folgendes Ergebnis für 
www.UrlaubamBauernhof.at (vom 22.11.2017):

 urlaub am bauernhof Platz 1 von 10.200.000 (2016: Platz 1 von 16.400.000)

 urlaub auf dem bauernhof Platz 1 von 11.400.000 (2016: Platz 1 von 18.900.000)

 bauernhof Platz 1 von 21.400.000 (2016: Platz 1 von 21.500.000)

 urlaub Platz 8 von 85.900.000 (2016: Platz 9 von 103.000.000)

 urlaub bauernhof Platz 1 von 8.700.000 (2016: Platz 1 von 18.700.000)

 urlaub österreich Platz 5 von 38.200.000 (2016: Platz 4 von 49.700.000)

 bauernhof österreich Platz 1 von 1.140.000 (2016: Platz 1 von 1.470.000)

Top-Platzierungen von UaB in Google-Österreich



Besuche / Seitenaufrufe: PORTAL

Besuche UaB-Portal: 

2017: 2.275.047
Das sind  Ø  6.233 Besuche täglich!

Seitenaufrufe UaB-Portal: 

2017: 12.651.223 

Aufrufe Hofdetailseite pro Betrieb pro Monat: 

2017: 309 
Das sind  Ø  mehr als 10 Hofaufrufe täglich!

Cluster UaB Österreich - Aktuelle Zahlen



Entwicklung UaB Gesamt-Online-Buchungsumsatz

Cluster UaB Österreich - Aktuelle Zahlen



UaB - Social Media & Web 2.0 Aktivitäten

UaB mit Youtube-Channel

Aktuell 165 Videos online 
mit insgesamt bisher 
ca. 306.870 Aufrufen  
1. Quartal 2018: 250.000 
Min. UaB-Videoansichten
•
http://www.youtube.com/user/UrlaubamBauernhofat

Urlaub am Bauernhof im Internet
UaB-Kanal auf YouTube



Datenwartung HEUTE (UaB-Channel Management)

Urlaub am Bauernhof 
Daten-Eingabe

(Technologie: Seekda)

Datenwartung über UaB-Daten-Eingabe

-> Arbeitsaufwand für Vermieter geringer
-> Einmalige Daten-Eingabe
-> Automatischer Daten-Austausch mit  Kanälen
-> KEINE Doppelbuchungen

Ferienbauernhof



Effektive jährliche Kosten für UaB-Instrumente – Aus wahl (Listenpreise)

Einzeldarstellung Deutscher Landschriftenverlag € 150,-- In UaB-Internetbeitrag enthalten !!!

Einzelnutzung Bewertungsplattform TrustYou € 400,-- In UaB-Internetbeitrag enthalten !!!

Online Buchungsmöglichkeit + 
Seekda Channel Management (Basis: 10 Betten)

€ 720,-- In UaB-Internetbeitrag enthalten !!!

Preis für Nicht-Mitglieder (pro Jahr nur für diese 3 Instrumente) € 1.270,--

Zum Vergleich: 
Jährl. Mitglieds-, Marketing- u. Internetbeitrag für  Mitglieder –
Basis: 12 Gästebetten € 420,--

Ersparnisse für UaB-Mitgliedsbetriebe



Urlaub am Bauernhof
Ergebnisse



• Ökologische Nachhaltigkeit
• Soziale Nachhaltigkeit
• Ökonomische Nachhaltigkeit

UaB-Beiträge zur Nachhaltigkeit
Elemente (Säulen) der Nachhaltigkeit



UaB-Beiträge zur Nachhaltigkeit

• Wertvoller Teil des Ö-Angebots
Land und Leute kennen lernen

• Beitrag zur Existenzsicherung bäuerl. Familien
gesundes Standbein für bäuerl. Kleinbetriebe

• Bindeglied Tourismus – Landwirtschaft
gute Zusammenarbeit für beide existenziell

• Beitrag zu nachhaltiger Tourismusentwicklung
gewachsenes, regionaltyp. Angebot ohne viel gebaute Infrastruktur

• Gesellschaftlich wertvolle Quelle für Bildung
Kontakt zum bäuerlichen Leben, zum Ursprung der Lebensmittel



UaB Entwicklung im Trend
UaB-Index 1998-2017 "Privat am Bauernhof"



UaB-Index 1998-2017 „FeWo am Bauernhof"

UaB Entwicklung im Trend



UaB-Index 1998-2017 "Privat + FeWo am Bauernhof"

UaB Entwicklung im Trend



• Stammgästeanteil: Ø 41 %
• Ø 66 Vollbelegstage/Bett/Sommer
• Ø Aufenthaltsdauer: 5,7 Tage
• Ø Preis: € 37,0 p.Pers./Zi/FSt., € 88,3 f. FeWo/4 Pers.
• Werbeausgaben: € 1.512,-- p.J.,   € 120,-- pro Bett/Jahr
• Ø UaB-Anteil am Gesamteinkommen: ca. 34 %
• Wichtigste „Gäste-Herkunfts-Quellen“:

1. UaB-Internet     2. Stammgäste     3. Mundpropaganda
Internet: Ø 156 Anfragen/Jahr, daraus Ø 50 Buchungen

• Durchschnittsgröße: 12,6 Gästebetten/Betrieb

Quelle: UaB-Mitgliederbefragung zur Sommersaison 2017

Ergebnisse Sommersaison (lt. Mitgliederbefragung)



UaB–Entwicklung 1991 – 2007 – 2017 (Mitglieder)
Basis: UaB-Mitgliederbefragung

1991 / 2007 / 2017 1991 / 2007 / 2017 1991 / 2007 / 2017

Ø Preis in €
(Sommer, Zi/FSt)

Vollbelegstage
(pro Bett/Jahr)

Ø Umsatz/Bett
in €

37,0
22,90

13,10

+74% +182,4%

112
10290

+13% +24,4%

4144

2335,8

1179

+98% +251,5%

Verbraucherpreisindex (Basis: 1986): 1991 – 113,1 / 2007 – 157,8 / Dez 2017 – 192,3 (kumul. Inflation 70,0%; Quelle: Statistik Austria)



Wir könnten nicht so vermieten,
wenn wir nicht Bauern wären.
Und wir könnten nicht so Bauern sein,
wenn wir nicht vermieten würden!

Danke!




