


Ausgangslage und Zielsetzung 

• Viele engagierte Produzenten – viele engagierte Kunden  
für regionale Produkte 

• Großes Interesse aller Akteure (Landwirtschaft, Politik, Großküchen …) 

 

• Potenzial für Regionalmarkt 

• Partnerselbstverwaltung 



Zielsetzung 

• Regionalität verstärken (Herstellung und Verwendung) 

• Unterstützung kleinbäuerlicher Strukturen und Nahversorgung 

• Sensibilisierung/Zusammenarbeit Ländlemarketing, Verein Dorfleben… 

• Eine Organisation (Regionalmarkt) übernimmt das Zusammenbringen 
von Herstellung und Verarbeitung/Verwertung/Logistik  



Übersicht Landwirte, Produzenten 
(Fleisch, Wurst …) 

Landwirte, Produzenten 
(Kartoffel, Zwiebel …) 

Landwirte, Produzenten 
(Käse, Obst …) 

Großküchen (Kantinen, 
Sozialzentren ...) 

Gastronomie 

Einzelhandel 



Erfahrungen  
• Großes Interesse bei allen Akteuren 

• Steigende Bedeutung und Akzeptanz von Regionalität  
(Sensibilisierung und Bewusstseinsbildung) 

• Regionalmarkt als Ansprechpartner für div. Projekte 
(Genussgenossenschaft, Ländle Marketing …) 

• Positive Rückmeldungen von Verarbeitern/Kunden 
(Großküchen/Sozialzentren, Gastronomie) 

• Guten Zusammenarbeit und motivierte Hersteller/Produzenten 



Herausforderungen 
• Verfügbarkeit der Produkte (saisonal, Lagerkapazitäten …) 

• Bestehende Strukturen: 
- nur wenige Anbieter im Gemüsebau (Ausnahme z.B. Kartoffeln) 
- zum Teil sind diese schon sehr gut aufgestellt (eigener Laden/Vertrieb) 

• Regional „motivierte“ Verarbeiter sind z.T. schon sehr gut vernetzt 

• Mitbewerber (etablierte und neue Marktteilnehmer) 

 



Gemüse      Käse        Wurst/Fleisch     Eier 

             Obst      Nudeln             Apfelsaft      uvm.  



Musterbestellblatt (Stand September 2018) 



Musterbestellblatt (Stand September 2018) 





Herzlichen Dank  
für Ihre 

Aufmerksamkeit!  


