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Einstellungen und Sichtweisen

NGO/Gesellschaft

Branche

o

Wie Tiere
gequalt,

Bauern in den
Ruin getrieben
und

Verbraucher
getiuscht
werden

SWISSMILK GREEN

Ein neues Zeitalter Ffiir die Schweizer
Milch

SCHWEINE
SYSTEM

Landwirtschaft ist umstritten!

Politik

Tirol-News Radio Tirol Fernsehen Landesstudio Ganz Osterreich

LAN DWIRTSCHAFT

Deutlich mehr Laufstalle in Tirol gebaut

In den letzten Jahren ist in der Tiroler Landwirtschaft stark in tiergerechte Stille investiert
worden. Dazu verdffentiichte das Land Tirol eine Statistik aus dem Jahr 2078. Neun von zehn
neuen Stéllen sind demnach Laufstille.

6. August 2019, 10.31 Ur f v =
Vor zenn Jahren betrug der Anteil an Laufstillen bei Stalibauten in Tirol

erst 50 Prozent. Mittlerweile ist dieser Anteil auf 90 Prozent Laufstille
im Jahr 2018 gestiegen. 79 Stalle fiir Rinder, Schafe, Ziegen, Pferde,




Landwirtschaft versus Gesellschaft

LANDWIRT - SCHAFFT

... und es entsteht der Eindruck:

,Die Kunst Geld zu verlieren, wihrend man 400 Stunden pro Monat arbeitet,
um Menschen zu erndhren, die denken, dass man sie vergiften, die Umwelt zerstoren,
Tiere quilen,... will.”




Was fordert die GESELLSCHAFT

 Sichere und gesunde Nahrungsmittel
e Umwelt und Klimaschutz
e Vielfalt an qualitativen Produkten

 Stabile Versorgung innerhalb der EU

Quelle: Eurobarometer, 2018




TIERSCHUTZ - TIERWOHL

e Keine Tierquilerei * Gutes Leben
e Leid vermeiden — e Sozialverhalten ausleben lassen

e Gesund halten e Beschiftigung, Bedirfnisse,...




TIERWOHL in der Wahrnehmung

Landwirte sehen Schweine, die
sich mit Beschaftigungsmaterial
spielen

Verbraucher kénnen mit solchen
Bildern kaum etwas anfangen.
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~1ierwohl” - eine komplexe Materie

e Konzept der drei Dimensionen

— Gesundheit, Verhalten und Emotionen
— Eine Kompensation zwischen den verschiedenen
Tierwohl-Dimensionen ist nicht moglich, alle

Dimensionen haben den gleichen Stellenwert

Gesundheit Verhalten

Abwesenheit von Sozialverhalten,
Krankheiten Bewegung,
und Verletzungen Erkundung etc.

Emotionen

Abwesenheit von
Schmerz, Leid
Empfinden von

Freude

Frasers multidimensionales Konzept des Tierwohis
Quelle: Fraser, 2008 / verdndert; graphische Anpassung durch OKL

Quelle: Land & Raum 3/2017



Was wird bei HvK firs Tierwohl gemacht?

Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben, ohne Ausnahmeregelungen
(Tierhalteverordnung und Tierschutzgesetz) um die finf Freiheiten zu erfillen.

— Freiheit von Hunger und Durst

— Freiheit von haltungsbedingten Beschwerden
— Freiheit von Schmerzen

— Freiheit von Angst und Stress

— Freiheit zum Ausleben normaler Verhaltensformen

Konzept der funf Freiheiten (animal welfare, Farm Animal Welfare Council, 1979)



Was wird bei HvK firs Tierwohl gemacht?

Futtermittel - Produktion, Qualitit und Hygiene (pastus+)

Futterungs- und Trankeeinrichtungen

Tierhaltung/Tierschutz (Erndhrungszustand, Fellzustand, Klauenpflege, elektr.
Kuherzieher, Stallungen hinsichtlich Klima, Licht, Larm, Wasserversorgung,
Stallreinigung)

Tiergesundheit (Gesundheitsstatus der Tiere, QS-Kuh- Erhebung einzeltierbezogener
Parameter mindestens 8x/Jahr)

Arzneimitteleinsatz (wird ordnungsgemif} abgegeben, eingesetzt, gelagert)

Keine Kilber in Anbindehaltung




Was wird bei HvK firs Tierwohl gemacht?

 Tiergesundheit - keine Anzeichen von offensichtlichen Verletzungen und
unbehandelten Krankheiten (geschwollene/offene Gelenke, eingewachsene Ketten,
Trichophytie, Ausfluss jeglicher Art...)

Gesetzestext: ,, Tiere sind so zu halten, dass das Platzangebot, die Bewegungsfreiheit, die
Bodenbeschaffenheit, die bauliche Ausstattung der Unterkiinfte und Haltungsvorrichtungen,
das Klima, insbesondere Licht und Temperatur, die Betreuung und Ernéihrung sowie die
Moglichkeit fiir Sozialkontakt den Bediirfnissen der Tiere angemessen sind.”
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RollAMA Motivanalyse

Tierwohl
Februar / Miarz 2016




Bedeutung von Tierwohl

Wenn Sie die Begriffe ,Tierwohl“ bzw. , artgerechte Tierhaltung“ héren oder lesen, was verbinden Sie damit?

Laufstall, Auslauf, geniigend Platz

Aufenthalt im Freien

artgerechte Erndahrung (kein Mastbetrieb, frisches..
artgerechte Haltung, Wohlbefinden der Tiere

keine Kdfighaltung/ Batteriehaltung/ Kettenhaltung..

11
10

Natur, Almen, Weiden, griine Wiesen, Weidenhaltung
keine Massentierhaltung, Kleinbetriebe
Tiere genannt: Schweine, Kiihe, Hithner, Ganse
nur nétige Medikamente, keine..
Respekt vor dem Tier, personliche Zuwendung
keine Lebendtiertransporte, keine/wenige..
gute Stille, Einstreu, Heu, Stroh
sonstige Angaben
natiirliche Umgebung

kontrollierte Schlachtung, schneller Tod

39

...spontane Nennungen

Weitere Antworten:

Bauernhof/Bauern/Almwirtschaft, keine
Tierquilerei, stressfrei, Biofiitterung/-
haltung, gliickliche Tiere, Sauberkeit,
gesunde Tiere, alles nur Liige, sollte
kontrolliert werden/Auflagen zu locker,
gute Qualitat, keine Genmanipulation,
Bodenhaltung, heimisch, artgerechte
Aufzucht, Familienverband, keine
Tierfabriken, frisches Wasser, keine
Chemie, Eier, Heumilch, Fleisch,
Tierschutz/Tierschutzorganisationen,

keine Tétung von Hihnen, teuer/héherer

Preis

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Assoziation Tierarten und Tierwohl

An welche Tierart denken Sie zuerst, wenn Sie die Begriffe ,Tierwohl® bzw. ,artgerechte Tierhaltung® horen?

Hiihner

Rinder, Kiihe, Kdlber
Schweine, Sdue, Schweinemast
Schafe, Lammer

Gefliigel, Federvieh

Puten

Ganse

Nutztiere, Zuchttiere

Haustiere

alle Tiere

Wilde Tiere, Zootiere, exotische Tierarten
Ziegen

Fische

Pferde

Hunde

Fleischtiere, essbare Tiere
Enten

Truthahn

Katzen

Bauernhof, Bauernhoftiere

...spontane Nennungen

1
1
1
1
1

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Einschatzung der Haltungsbedingungen

Auf einer Skala von 1 bis 5, wie gut sind Threr Meinung nach die Haltungsbedingungen der
folgenden Nutztiere in Osterreich? Wie artgerecht werden sie gehalten?

Ziegen 44 24 2!
Schafe 48 22 3 !
Milchkiihe 41 28 10 n
Ganse 37 16 n
Mastrinder 36 22 “
Schweine 38 23 “
Legehennen 33 26 n
Puten 38 25 14 |
Masthendl 9 28 32 “

m sehr artgerecht (1) 2 3 4 E nicht artgerecht (5)

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Kriterien fur artgerechte Tierhaltung

Welche Kriterien sind Ihrer Meinung nach im Zusammenhang mit Tierwohl bzw. artgerechter
Tierhaltung besonders wichtig? Bitte wihlen Sie aus nachstehenden Kriterien die drei wichtigsten
aus und reihen Sie diese nach ihrer Wichtigkeit.

Zugang zu Weiden oder Freigeldnde /.. 18 10 20

Kurze Transportwege 56
Keine Haltung auf Vollspaltenbéden 67
Intensive Mensch-Tier-Beziehung /.. 68
Bedarfsgerechter Arznei-.. 71
Kleine Tierbestande 73
Natiirliches Licht im Stall 75
Strohhaltung 83
Beschiaftigungsmaterial im Stall J4 5 90
® am wichtigsten am zweitwichtigsten am drittwichtigsten nicht gewahit

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Was versteht der Konsument unter Tierwohl
(artgerechter Tierhaltung)

Die Qualitdt der Lebensmittel von artgerecht
gehaltenen Tieren ist besser.

Der Geschmack der Lebensmittel von artgerecht
gehaltenen Tieren ist besser.

Artgerechte Tierhaltung ist fiir mich ein wichtiges
Einkaufskriterium.

Ich wiirde mir Angaben zur Haltungsform (z.B. aus
Strohhaltung) auf den Verpackungen [ an der
Fleischtheke wiinschen.
Ich verzichte bewusst auf Lebensmittel, wenn Sie nicht
aus artgerechter Tierhaltung stammen.

Mur Tiere aus Biohaltung werden artgerecht gehalten.

Ein Betrieb mit 2.000 Schweinen kann ebenso
tiergerecht halten wie ein Betrieb mit 200 Schweinen.

Estimme sehr zu stimme eher zu weder noch stimme eher nicht zu B stimme iliberhaupt nicht zu

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel




Artgerechte Tierhaltung ist fir mich ein wichtiges

Einkaufskriterium.

Bitte geben Sie an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen.

Total 21
Geschlecht
Ménnlich 24
Weiblich 32 18
Alter
bis 29 Jahre 28
bis 49 Jahre 23
50 und dlter 32 18
m stimme sehr zu stimme eher zu
weder noch stimme eher nicht zu

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Rinderstallungen




Rinderstallungen

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Bewertung Rinderstallungen

Auf den folgenden Fotos sehen Sie verschiedene Rinderstallungen. Bitte ordnen Sie die Bilder von , 1= entspricht artgerechter
Tierhaltung am besten“ nach ,,5 = entspricht artgerechter Tierhaltung am wenigsten®.

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Was versteht der Konsument unter Tierwohl
(artgerechter Tierhaltung

Schweinestallungen
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Angaben zum Tierwohl beim Fleischkauf auch gefragt

Sie finden nachfolgend einige Aussagen iiber Fleisch. Wie sehr stimmen Sie den einzelnen Aussagen zu?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Wenn ich Fleisch kaufe, achte ich besonders auf Angaben zum
. 29 27 15
Tierwohl
Ich wiirde mir ein gréferes Angebot an Biofleisch wiinschen 26 15 m stimme voll und
ganz zu
Fleisch aus Bedlenungsth.eken bzw. vom Fleischhauer ist qualitativ 57 31 13 + stimme eher zu
hochwertiger als vorverpackte Ware

Beim Fleischeinkauf lasse ich mich gerne beraten 25 23 15

bin unentschieden

KN
Fur tagliches Kochen kaufe ich vor allem preisgunstiges Fleisch 21 25 stimme eher nicht
1

Zu

Fleisch ist ein preiswertes Nahrungsmittel 33 25
B stimme tGberhaupt
nicht zu

Ich kaufe grundsitzlich kein vorverpacktes Fleisch

Angaben in %, n=1.866, Basis: kauft Fleisch/Fisch zumindest ab und zu fiir den Haushalt
Quelle: RollAMA Motivanalyse Janner/Februar 2019 / AMA-Marketing




Einstellung zu hoheren Preisen fiir Tierwohl

Mit der Umsetzung héherer Standards in der Tierhaltung kommt es zu Preissteigerungen bei den betroffenen Lebensmitteln.

Je hoher die Standards, desto gréfiere Auswirkungen hat das auf die Preise. Sind Sie grundsitzlich bereit, fiir Lebensmittel
aus artgerechter Tierhaltung mehr Geld auszugeben?

Nein, ich bin nicht bereit mehr Geld
auszugeben

16

Ja, ich bin bereit ein Viertel mehr
auszugeben (z. B. 12,5 Euro pro Kilo
Fleisch statt 10 Euro)

Ja, ich bin bereit um 50 Prozent mehr
auszugeben (z. B. 15 Euro pro Kilo
Fleisch statt 10 Euro)

Ja, ich bin bereit das Doppelte
auszugeben (z. B. 20 Euro pro Kilo
Fleisch statt 10 Euro)

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2016/ AMA-Marketing; Angaben in %, n=1.504 Befragte, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel



Frische ist auch gestiitzt das Top-Qualitatskriterium

Welche Qualitatskriterien bei Lebensmitteln sind Ihrer Meinung nach besonders wichtig? Bitte wahlen Sie aus
nachstehenden Kriterien die fiinf wichtigsten aus und reihen Sie diese nach ihrer Wichtigkeit.

Frische

Regionalitit
Geschmack
Heimisches Erzeugnis
Preis
Gentechnikfreiheit

~ Natirlichkeit
@tgerecbter Tierhaltung
aus biologischer Landwirtschaft

Saisonalitit

Frei von Riickstanden

Genaue Kennzeichnung der Inhaltstoffe
Haltbarkeit

Nachhaltig erzeugtes Produkt

Aussehen

Offizielle Giitesiegel (z.B. AMA-Giitesiegel)
Riickverfolgbarkeit der Herkunft
Geruch

Angaben zur Herstellung
Fair-Trade-Produkt

Angaben der Produzenten

m am wichtigsten

am zweitwichtigsten
am drittwichtigsten
am viertwichtigsten

am finftwichtigsten

Angaben in %, n=1.710 Befragte

Quelle: RollAMA Motivanalyse August 2017/ AMA-Marketing



Gesunde Erndhrung und Regionalitat sind wichtige Kaufmotive bei
Bioprodukten

Was gibt fiir Sie den Ausschlag zum Kauf von Bioprodukten?

Gesundheit, gesunde Ernihrung 27
regional

keine Chemie, Kunstdiinger, Spritzmittel, Giftstoffe
besserer Geschmack

Preis, Aktionen

Umweltschutz, Klima

___ bessere Qualitit

<a£gerechte TierhaltEé)
 natarlich

keine chem. Zusatzstoffe/Konservierung

Herkunft

gutes Gefiithl/finde ich besser

Nachhaltigkeit

gentechnikfrei

Zufall/spontan

wegen Familie/Kindern

spezifisches Produkt/Notwendigkeit
Giitesiegel/Kennzeichnung

ethische Griinde

Frische ...spontane Nennungen

medizinische Griinde
Inhaltsstoffe
Kontrolle

keine Medikamente

Angaben in %, n=1.618, Basis: kauft zumindest selten Bio-Lebensmittel /Q

Quelle: RollAMA Motivanalyse Janner 2018/ AMA-Marketing



RollAMA Motivanalyse

Themen beim Einkauf
August 2019




Herkunft, Qualitat und Regionalitat sind beim

Lebensmitteleinkauf relevant

Wie wichtig sind Thnen die folgenden Themen beim Einkauf von Lebensmitteln im Vergleich? Reihen Sie die Themen bitte nach der

Wichtigkeit fiir Thren Lebensmitteleinkauf.

0% 10% 20% 30%

50%

60%

70%

80%

Osterreichische Herkunft 22 9 5 = 1. Rang
Kontrollierte Qualitit 13 _ 14 10 10 8 7 4 2. Rang
Regionalitat 24 _ 11 11 8 | KR m 3. Rang
Tierwohl 10 [0 12 11 13 12 9 10 4. Rang
Umweltschutz (z.B. bei Verpackungen) 9 10 12 12 13 15 12 8 5 Rang
6. Rang
Biologische Produktion 7 19 10 12 13 12 16 15 =7, Rang
Nachhaltigkeit 7 A1 14 17 15 14 1 6 = 8. Rang
Riickverfolgbarkeit 10 11 10 13 16 25 m 9. Rang
Fair Trade 9 12 16 20 26
Angaben in %, n=1.685 _’ INV.Y- 2',

Quelle: RollAMA Motivanalyse August 2019 / AMA-Marketing



Top-Themen beim Lebensmitteleinkauf nach Alter

Wie wichtig sind Thnen die folgenden Themen beim Einkauf von Lebensmitteln im Vergleich? Reihen Sie die Themen bitte nach der
Wichtigkeit fiir Ihren Lebensmitteleinkauf.

80

Gesamt (n=1.685) bis 29 Jahre bis 49 Jahre ber 50 Jahre
(n=161) (n=642) (n=882)
40 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 6.0 7.0 8|° 0 20 40 60 80 0 20 40 60 80 0 20 40 60
Osterreichische Herkunft 22 16 22 12 24 18 21 15
Regionalitit 24 17 18 20 26 16 23 18
Kontrollierte Qualitat 15 il 16 11 g 12 15 il 14 15
< Tierwohl € 19 pEN K] 12 10 B o il
Umweltschutz [#:8 9 10 el 12 17 E 9 10 99
Biologische Produktion 7 9 10 9 78 69
Nachhaltigkeit [l 7 11 = 1. Rang He 16 e 11 7810
2.Rang
Ruckverfolgbarkeit 7 44 44 7 86 8
3.Rang ' ' :
Fair Trade 4 i]_S 545
Angaben in %, n=1.685 (G 250,
"/ \M\/ \;%"

Quelle: RollAMA Motivanalyse August 2019 / AMA-Marketing



Bei jungen Verbrauchern sind Herkunft, Tierwohl und
Qualitat besonders relevant

Wie wichtig sind Thnen die folgenden Themen beim Einkauf von Lebensmitteln im Vergleich? Reihen Sie die Themen bitte nach der
Wichtigkeit fiir Thren Lebensmitteleinkauf.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Osterreichische Herkunft

N
N
©
=
=
[9)]
(o))
N
0o

m 1. Rang
Tierwohl

i 12 9 15 10 = 3. Rang
T BT 0
e 9 10 15 13 e > Rang

Kontrollierte Qualitit
Regionalitat

Umweltschutz (z.B. bei Verpackungen)

6. Rang
Biologische Produktion 8 13 6 21 13 13
& - m7.Rang
Nachhaltigkeit 19 22 13 6 9 3 m 8. Rang
Riickverfolgbarkeit 10 7 27 25 m 9. Rang
Fair Trade 18 20 33
Angaben in %, Alter Beantworter bis 29 Jahre (n=161) ) \

Quelle: RollAMA Motivanalyse August 2019 / AMA-Marketing



Tierwohl ist fur Frauen und Singles wichtiges Kriterium

Bitte geben Sie an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen: Wenn ich Fleisch kaufe, achte ich besonders auf Angaben zum Tierwohl.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Gesamt NN 27 T 15 A
Geschlecht | m stimme voll und
mannlich (n=871) 29 17 8 | ganz zu
weiblich (n=996) & 25 12 » stimme etwas zu
Alter |
bis 29 Jahre (n=177) | 24 16 bin unentschlossen
bis 49 Jahre (n=723) 26 15
50+ Jahre (n=996) 28 14 stimme eher nicht
Haushaltsgrofie zu
1 Person (n=669) 26 14 8 | B stimme tberhaupt
2-3 Personen (n=860) 29 15 nicht zu
4+ Personen (n=338) 24 16

Quelle: RollAMA Motivanalyse Janner/Februar 2019 / AMA-Marketing Angaben in %, n=1.866




Resumee Fazit Mafo

Tierwohl gewinnt an Bedeutung

Frauen und Jungere reflektieren starker

Sozial erwiinschte Aussagen im Widerspruch zum Handeln speziell Altere
Motivation ist unterschiedlich — ,Welt retten®, Veganer, Geschiftsmodelle,...
Einigen geht es wirklich um die Tiere und verstehen auch Zusammenhinge
Fehlendes Wissen tiber LM Produktion/Landwirtschaft

Bereitschaft mehr auszugeben 20 bis 25%
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NEUE AMA-GUTESIEGEL
KAMPAGNE




ICH'SCHAU AUFS
ERWOHL -
GANZ GENAU.

Wenn ich aufs AMA-Gritesiegel schau.

softe Qug,
& g

GUTESIEGEL
AusTRIM

Unsere Sorgfalt. Unser Siegel

Wer aufs AMA-Giitesiegel schaut, schaut auch auf das Wohl von Milchkithen.
Kithe mogen ihre Laufstalle, in denen sie sich frei bewegen — und nach Lust und T.aune
von der Kuhbiirste massieren lassen.

Ich schaw auf amainfo.at .




Online

NACHBARI 1.1
SYRIENZDENSCHEN

L o
* BREAKING NEWS # OSTERREICH | ——

N

M ~. POLIZE} DA
Bundesiiga filfirt e o/ 00: Frau stach auf Chinas Geheimpian fir
2021 Videobeweis ein Lebensgefahrten ein gepachtete Sldseeinsel
-

Juncker und Jo‘nson fPosort 2
elos/ und Erdogan & verkiinden Brexj t-Deal Fabool' etrt 2usammenfihrung
Sondierungen: GvP ung 5P0 versuchen Vertravensaufbay
wAula '-Heuyrﬂndung sorgt fir Kritik
Hofer: Verfahren .mmlt!nsauﬂ!m’ger'
Amrsicna'unmfnmlsﬁon kommt nach langer Wartezeit
Dsmlhad&mnpmms In Graz: Urtely

erwartet
Ermittiungen wegen h‘azl-smmlerereien in Vorariberg
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GANZ GENAU. '§

Wenn ich aufs AMAA titesiegel schau.

“_e‘\“m ng,,’
< AMA *
GUTESIEGEL
L AUSTR\R

Wer aufs AMA-Gutesiegel schaut, schaut auch auf ordentliche Tierhaltung. Das stellen
" Tierschutzgesetz und AMA-Richtlinien sicher. Zusiatzlich sorgen freiwillige Module im AMA-Giitesiegel 7/
fir noch bessere Haltungsbedingungen. Die haben ihren Preis, den uns Tierwohl wert sein sollte:

Ich schau auf amainfo.at
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Unsere Sorgfalt. Unser Siege
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Hauptaussage des Spots

Qualitatssicherung
(60%)

Qualitatssicherung, hohe Standards,
Kontrolle

AMA priift, garantiert, kontrolliert
Frische

Sauberkeit, Hygiene

Nachhaltigkeit Regionalitat
(33%) (24%)

Natiirlich, bio, gesund

Artgerechte Tierhaltung

Nachhaltigkeit

Auf
Gltesiegel
aufmerksam

machen
(15%)

GALLUP: Evaluierung TV-Kampagne (Okt 2019); n=500, Webaktive Bevolkerung 18+Jahre

Was ist Ihrer Ansicht nach die Hauptaussage dieses Spots?




77% empfinden den Spot als glaubwiirdig

tberhaupt nicht
glaubwiirdig \ 1, k.A.
eher weniger ___

glaubwiirdig —

d h
weder noc sehr glaubwiirdig

eher glaubwiirdig

GALLUP: Evaluierung TV-Kampagne (Okt 2019); n=500, Webaktive Bevlkerung 18+Jahre
Inwieweit empfinden Sie diesen TV-Spot alles in allem als glaubwiirdig?




Starkt das Vertrauen in das
AMA-Gutesiegel bei 69%
k.A.

a Starkt auf jeden Fall

Hat keinen
Einfluss

schwicht in
jedem Fall T2

schwicht eher —

Starkt eher

GALLUP: Evaluierung TV-Kampagne (Okt 2019); n=500, Webaktive Bevilkerung 18+Jahre
Inwieweit wirkt sich dieser Spot in das Vertrauen in das AMA-Giitesiegel aus?




74°% gefallt der Spot

iiberhaupt nicht

i kA

eher weniger

- sehr ansprechend

mittelmaflig 16

eher ansprechend

GALLUP: Evaluierung TV-Kampagne (Okt 2019); n=500, Webaktive Bevolkerung 18+Jahre PO P
Wie sehr spricht Sie dieser TV-Spot ganz allgemein an? .’ Q g: }%"'



Resumee Tierwohl

e Tierwohl - faktenbasiert und ehrlich - lasst sich nicht auf Haltungsform reduzieren
e Wer wenig Ahnung hat muss vertrauen - Glaubwiirdigkeit in der Kommunikation

* Breite Akzeptanz von Produktion bis Konsumenten notwendig

e Abgeltung muss Finanzierungszeitraum im Blick haben

e Klare politische Rahmenbedingungen im Umgang mit Marktteilnehmern

e Kaufkraft und Bedirfnisse (Ernihrung, Transparenz, Nachhaltigkeit,...)

e Noch nie mussten O so wenig fur Ernihrung ausgeben




