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Radikale Veranderungen in der Gesellschaft

kritische fortschreitende
Offentlichkeit Digitalisierung

Nachhaltigkeits- Vielfalt an Kulturen
debatte und Lebensentwirfen




Wohin entwickelt sich die Gesellschaft?



Kommunikation ist
die Wertschopfung der Zukuntft.



Fakten

LAND- UND FORSTWIRTSCHAFTLICHE BETRIEBE IN OSTERREICH 1951-2016
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1) Erfassungsuntergrenze bis 1970 0,5 ha Gesamtfiache, von 1971 bis 1990 1 ha Gesamtflache,
seit 1995 1 ha landwirtschaftlich genutzte Flache oder 3 ha Forstflache

*) Stichprobenerhebung

Quelle: Agrarstrukturerhebungen, Statistik Austria
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Fakten

Arbeitskrafte Land- und Forstwirtschaft

1951 1970 1990 2016
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1.600.000 799.000 507.000 405.000

Erfasst sind teil- und vollbeschéftigte Personen in den Betrieben. (Quelle: Statistik Austria)



Problemstellung

Entfremdung der Gesellschaft von der Landwirtschaft

- Unwissenheit und Verstandnislosigkeit
—> bauerliche Werte verschwinden
—> unterschiedliche Wahrnehmungen

= Widerspriche



Perception is everything!



Eine neue Zeitrechnung hat begonnen:

Erstmals in der Geschichte der Menschheit ist es notwendig
Landwirtschaft zu kommunizieren!



Die Menschen zahlen dafUr keine Werbung zu sehen.
Gute Werbung wird nicht als Werbung wahrgenommen.



Uberzeugende Kommunikation




Heute braucht es POSITIONIERUNG

Wir Menschen:

...handeln nach unseren Sehnsichten

...kaufen und unterstitzen das was wir sein wollen
...suchen Orientierung

...kaufen keine Produkte, wir kaufen Bedeutung



Nur authentische und direkte Kommunikation
schafft Wissen, Nahe, Akzeptanz und
folglich wirtschaftliche Sicherheit fUr die Betriebe.
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MILCH
VoM

‘HAUSLER

WER WIR SIND?

ein landwirtschaftlicher
Familienbetrieb

in Waldhausen

im Waldviertel

WAS WIR MACHEN?
einfach gute Milch

Unsere Milch ist erhaltlich in:

1 Liter Pfand-Glasflaschen
und diversen gréferen
Gebinden fiir Gastronomie
und verarbeitende Betriebe.

Wir freuen
uns auf lhre
Anfrage!

www.milchvomhausler.at

WAS WIR NOCH MACHEN?

Zu unseren hofeigenen Spezialitaten
zahlen neben Milch auch Joghurt,
Kase, Erdapfel und Waldviertler
Graumohn.
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Landwirtschaft
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~Wir missen unsere Geschichten erzahlen,
sonst erzahlen sie andere Uber uns."

CLAUDIA ZINNER z

Kommunikationsburo fir Landwirtschaft
Beratung | Vortrage | Offentlichkeitsarbeit
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