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Regionalitat als Kaufkriterium bei
Lebensmitteln
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Hauptkriterien beim Lebensmittelkauf. Wie
Anbieter dieses Thema fur sich nutzen kénnen
zeigt unsere Analyse.

Neue Landesregierung .
Regionale Produkte, wie z.B. Obst und Gemiise sind lingst nicht mehrfp Ber“n Sem auf mehr OkOlOQISChe

auf dem Wochenmarkt erhaltlich sondern werden auch von groBen .
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Begriff ,,regional”?

Uneinheitliche Definition
Geographische Abgrenzung
Distanz zum Ort der Konsumation
Regionale Besonderheiten
Regionalitat und Herkunft
regional : lokal

gesetzlicher Rahmen (g.U., g.g.A., g.t.S.)




Zahlungsbereitschaft — Willingess to Pay (WTP)

* Bereitschaft der Konsumentinnen fir ein bestimmtes Attribut (hier: regional)
einen Mehrpreis zu akzeptieren

 Wie hoch ist dieser?

* Methoden zur Schatzung der WTP: Experimentelle Auktionen, Choice
Experimente, direkte Erhebung (contingent valuation)
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Basispreis p, +|Mehrpreis p, fur Attribut |

Regional

Gesamtpreis P = p, + p,



WTP fur Bio-Produkte

Ubersichtsarbeit, aus 34.000 Studien = 138 analysiert

intrinsisches Motiv: Gesundheitsbewusstsein

extrinsisch motiviert: Umweltbewusstsein
Einkaufsort (Bauernmarkt WTP+)
wenig eindeutig: Sozio-Demographie

Analogie zu regionalen Produkten?

Trends in Food Science & Technology 100 (2020) 374-388

Contents lists available at ScienceDirect —1 3
FOOD SCIENCE
ETECHNOIOGY
Trends in Food Science & Technology ‘W ‘\
o)
journal homepage: www.elsevier.com/locate/tifs -

A systematic review of drivers influencing consumer willingness to pay for | M
organic food e

Felix Katt", Oliver Meixner

Institute of Marketing & Innovation, Department of Economics and Social Sciences, University of Natural Resources and Life Sciences, Vienna, Feistmantelstrasse 4, A-1180,
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Schwierigkeiten Verhalten zu messen

—2Kenntnisse Uber zu bewertendes Gut (Praferenzen etc.)
—Sozial erwiinschte Antworten

-2 Messung meist mit keiner echten Zahlung verbunden

2> WTP meist hoher in Umfragen als im realen Leben

... Willingness-to-pay values help understand consumers’ choices, but also reveal gaps between
their stated behavior according to their own perceptions (i.e. their intentions to purchase local food)
and their behavior in real purchase situations” (Feldmann und Hamm, 2020, 158)



Google Scholar: regional OR local AND food AND

"willingness to pay"

e Gesamt: 150.000 Treffer
* Bis 1999: 12.500

* 2000-2009: 18.100

e 2010-2015: 20.200

» 2016: 8350

e 2017:8750

« 2018: 9660

e 2019:10.300

e 2020:11.400

e (2021:10.300)
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Research Article = Full Access

Importance of Social Influence in Consumers' Willingness to Pay

for Local Food: Are There Gender Differences?

Azucena Gracia B4, Tiziana de Magistris B4, Rodolfo M. Nayga |r. B4




Wahrnehmung regionaler Produkte

Strobl et al. (2015): Regionale LM
gekauft wegen (n =427):

1. Sicherung Arbeitsplatze in der
Region

2. Unterstlutzung regionaler
Wirtschaft

erst dann: umweltfreundlicher,
vertrauenswurdiger, qualitativ
hochwertiger, besser schmeckend etc.

Feldmann und Hamm (2015):

e Geschmack am wichtigsten,
regionale Herkunft nur Premium




Aus der Marktforschung ...

74% der Deutschen sagen:

Die Angabe ,,regional
produziert” auf
Lebensmittelverpackungen
wirkt sich positiv auf
meine Meinung zu einem
Produkt aus.

n= 2.062, Befragungszeitraum: 02.03.-07.03.2018; YouGov Studie ,,Food & Health 2018

Inhoffen, L. & Inhoffen, L. (2018). Lebensmittelkauf: Regional muss es sein. YouGov: What the world thinks.

Welche Eigenschaften haben lhrer Meinung nach ...
im Vergleich zu anderen Lebensmitteln?

frischer

bessere Qualitat

schmecken besser

nahrstoffreicher

schlechteres Preis-
Leistungsverhaltnis

https://yougov.de/news/2018/12/05/lebensmittelkauf-regional-muss-es-sein/
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https://yougov.de/news/2018/12/05/lebensmittelkauf-regional-muss-es-sein/

Aus der Wissenschaft ...
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Motive fur die Wahl regionaler Lebensmittel
(hier: lokal, regional & saisonal)
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Article

What Drives the Choice of Local Seasonal Food? Analysis of the
Importance of Different Key Motives

Laura Maria Wallnoefer ), Petra Riefler ' and Oliver Meixner *
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Motive flur die Wahl regionaler Lebensmittel

(a) Consumer
ethnocentrism

Quthcnticity
@lthiness bias
<Price CONSCiousnNess

(b) Consumer
ethnocentrism

Local idcntity

}, — [}.268 W

y=0.130"*

Local and seasonal
food choice

y =0.383 ***

Local and non-
seasonal food
choice

¥ =0.182 ***

Healthiness bias
y =—0.429 ¥

[\

Price consciousness

A
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WTP fur Herkunft

Rindfleisch — US Studie; Vergleich mit Studie vor COVID-19 (Lim et al., 2014);
n=1000

Herkunft und Preis mit Abstand wichtigste Attribute
WTP fur nationale Herkunft zwischen 5,8 und 7,9 USS / kg

Ubertragbarkeit auf andere Linder?

<& sustainability 7
{ J ﬁn\ofy

Article

Assessing the Impact of COVID-19 on Consumer
Food Safety Perceptions—A Choice-Based
Willingness to Pay Study

Oliver Meixner *°' and Felix Katt



WTP fur regionale Herkunft

AT: +5% von 70% der Befragten akzeptiert (Strobl et al., 2015) @

ES: +12 — 21 % flir regionales Lammfleisch (je Packung) (Gracia et al., 2012) (+0,35
bis +0,40 EUR) b

D: WTP +0,8 EUR bei Brot aus der Region (héher als bei Bio); +0,4 bei regionaler
Milch (niedriger als bei Bio), keine WTP bei Bier (Hasselbach und Rosen, 2015) ¢

Australien: Buy West Eat Best (BWEB) bei Yoghurt: +1,31 S (Mugera et al., 2017) ©

laut einer Ubersichtsstudie durchgingig hohere WTP fiir regionale Produkte
(Feldmann und Hamm, 2015)

steigende WTP fiir lokal/regional auch wegen Professionalisierung bzw.
Industrialisierung der Bio-Landwirtschaft (Adams und Salois, 2010)

COVID-19: Verstarkung des Trends hin zu regionalen Lebensmitteln, Bild der
nationalen Landwirtschaft

a direkt erhoben; ® experimental auctions; ¢ choice experiment



Regionale Lebensmittel nicht
nur im Handel Thema

Herkunftsbezeichnung in der
Osterreichischen Gastronomie
Bedeutung und Bewertung aus Kundensicht

@

REGIONALE
PRODUKTE

© BMLRT (Meixner, Hrsg., 2006) 16



Wichtigkeit regionaler Spezialitaten in Restaurants
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Regionale Spezialititen in 6. Restaurants




Regionale Spezialitaten fur die Gastronomie

Beispiel: v. Thiingen, A. (2019). Regionale Vermarktungschancen einer
Speisepilzproduktion an die Gastronomie. Eine qualitative

Potenzialstudie am Beispiel des Raumes Unterfranken 4
e -
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Regionale Lebensmittel in der Gastronomie

z.B.: Untersuchung der Motive zum Konsum regionaler Lebensmittel in der
Systemgastronomie (Frash et al., 2015):

- vor allem Frische/Geschmack und soziale Aspekte/Gemeinschaft
- weniger relevant: Umwelt

fDH?"?_IfIf offospf_mﬁ{r ﬂﬁjfrke.rffng & Management, 24:411-434, 2015 Routled ge
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Pay More for McLocal? Examining Motivators
for Willingness to Pay for Local Food in a Chain
Restaurant Setting
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iger Trend in Wissenschaft und Praxis
bachtbar und untersucht |
llgemeinen auch gewisse WTP gegeben
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