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Entwicklung Ausgaben für Bio-Produkte im LEH
in Euro je Käuferhaushalt

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Entwicklung Kaufverhalten bei Bio-Produkten im 

LEH

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot
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Gesunde Ernährungsweise

Geschmack

keine Chemie, Spritzmittel, Kunstdünger, Giftstoffe

regionale Produkte

artgerechte Tierhaltung

Preis

Umweltschutz, Klima

Qualität

ethische Gründe

natürlich, naturbelassen

Herkunft

wenn nur Bio-Produkt verfügbar

Finde ich besser / Gutes Gefühl

Zufall / spontan / ohne Grund

aus Überzeugung, Vorliebe, Gewohnheit

Konservierungsstoffe / Zusatzstoff

Nachhaltigkeit

gentechnikfrei

Frische

wegen Familie/ Kindern

gute Optik

kaufe selten / kaufe keine Bioprodukte

Weitere Nennungen:

Keine Medikamente, Kontrolle, medizinische Gründe, 

Ich brauche ein spezifisches Produkt / Bedarf / 

Notwendigkeit

Gesunde Ernährungsweise ist wichtigstes 

Kaufmotiv

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing 

Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen

Was gibt für Sie den Ausschlag zum Kauf von Bioprodukten? Bitte nennen Sie uns Ihre Gründe, warum Sie 

Bioprodukte kaufen.

Spontane Nennungen



Besonders Frauen möchten mit Bio-Produkten ein 

Zeichen für 

die Umwelt setzen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing 

Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen
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Nein (n=163)

Ja (n=1.711)

Bekanntheit AMA-Biosiegel

50 Jahre und älter (n=977)

bis 49 Jahre (n=729)

bis 29 Jahre (n=168)

Alter

Weiblich (n=1.033)

Männlich (n=840)

Geschlecht

Gesamt

Welcher Aussage des Aussagenpaares stimmen Sie persönlich eher zu? 

Mit dem Kauf von Bioprodukten möchte ich ein 

Zeichen für die Umwelt setzen.

Bioprodukte kaufe ich aus Eigeninteresse, vor allem 

um mir bzw. meiner Familie etwas Gutes zu tun.



Junge wünschen sich mehr Informationen zu Bio

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing 

Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen
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Nein (n=163)

Ja (n=1.711)

Bekanntheit AMA-Biosiegel

50 Jahre und älter (n=977)

bis 49 Jahre (n=729)

bis 29 Jahre (n=168)

Alter

Weiblich (n=1.033)

Männlich (n=840)

Geschlecht

Gesamt

Welcher Aussage des Aussagenpaares stimmen Sie persönlich eher zu? 

Es sollte noch mehr Informationen zu 

biologischen Lebensmitteln geben.

Ich fühle mich über biologische Lebensmittel 

ausreichend informiert.



Bio-Heavy User wünschen sich mehr Informationen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing 

Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen
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Seltener (n=180)

Etwa einmal alle 3 Monate (n=36)

Etwa einmal im Monat (n=128)

Mehrmals im Monat (n=364)

Etwa einmal pro Woche (n=650)

Mehrmals wöchentlich (n=478)

So gut wie täglich (n=38)

Kaufhäufigkeit Bio

Gesamt

Welcher Aussage des Aussagenpaares stimmen Sie persönlich eher zu? 

Es sollte noch mehr Informationen zu 

biologischen Lebensmitteln geben.

Ich fühle mich über biologische Lebensmittel 

ausreichend informiert.



10 Gründe für BIO
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Marketing-Mix: Die 4 Ps

9

PriceProduct
Promotion

Werbung

Öffentlichkeitsarbeit

Placement



Öffentlichkeitsarbeit vs. Werbung

Ziele der Öffentlichkeitsarbeit

Die Aufgabe der PR besteht darin, ein Unternehmen durch kontinuierliche Kommunikation mit 

den Zielgruppen reichweitenstark und positiv zu präsentieren. Mithilfe der richtigen 

Maßnahmen steigt so die Markenbekanntheit und das Image wird nachhaltig gestärkt.

Ziele der Werbung

Als Werbung bezeichnet man die Verkaufsförderung für Güter, Dienstleistungen oder Ideen. Sie 

ist Teil des sogenannten Marketing-Mix und eines der wichtigsten Instrumente der 

Marketingkommunikation. Werbung soll überreden oder die Allgemeinheit informieren und kann 

als Kaufanreiz, zur Steigerung der Bekanntheit einer Marke oder zur Produktdifferenzierung 

eingesetzt werden. Allgemein ist mit Werbung in der Wirtschaftskommunikation die 

Adressierung von Absatzmärkten gemeint.

https://www.onpulson.de/lexikon/verkaufsfoerderung/
https://www.onpulson.de/lexikon/gueter/
https://www.onpulson.de/lexikon/marke/


Darstellung, Kennzeichnung, Inhalte
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• Werbung = Idylle 

• Titelseiten der Zeitungen = Skandale

• vielfältige Realität dazwischen 

• Realistische Darstellung: weder Kitsch noch Verbrechen



Bsp. Pressekonferenzen

18.2.2021

RollAMA Gesamtmarkt 

2020

7.9.2020

Bio-Aktionstage



Neue Kampagne ab 2017: Inserate
Bsp. Bio-Kampagne



Bsp. Plakatkampagne



Bsp. Messeauftritte



Bsp. AMA Bio-Volksschulaktion
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Bsp. Broschüren und Druckwerke

Bio-Tierwohlbroschüre

Bio-

Informationsbroschüre



Bsp. AMA Bio-Blogger Tour
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Bsp. BIO AUSTRIA Ice Surprise Tour



Bsp. Kurs.Richtung.Bio: Der Westen
Standpunkte, Zukunft und Genuss von Bio



Bsp. Bio-Infomercial im TV

file://msfs2/sh_f$/mktmana/Dragosits/BIDÖS_allgemein/Bio/2020/ama-bio2020-fin-prev.mp4


Förderschienen 

Öffentlichkeitsarbeit

22

Ländliche Entwicklung 

3.2.1.
Informations- und 

Absatzförderungsmaßnahmen

[BMLRT/AMA]
Ländliche Entwicklung 16.2.1.

Forschungsförderung für 

Entwicklung neuer Erzeug-nisse und 

Technologien,  bei der die 

Bekanntmachung der Ergebnisse 

(Öffentlichkeitsarbeit) 

vorgeschrie-ben ist, z.B. 

Wintergemüseprojekt [BMLRT/AMA]Ländliche Entwicklung 16.4.1.

Schaffung und Förderung von kurzen 

Versorgungsketten und lokalen 

Märkten sowie unter-stützende 

Absatzförderung, z.B. Lokaler 

Markt Bio-Heu-Region Trummer

Seenland [BMLRT/AMA]

Finanzhilfen für 

Informations- und 

Absatzförderungsmaßnahmen 
für Agrarerzeugnisse im 

Binnenmarkt und

in Drittländern gemäß Verordnung 

(EU) Nr. 1144/2014 [REA/AMA]

Verbandsförderung
Nationale Förderung, 

Öffentlichkeitsarbeit als eine von 

zwei Fördergegenständen 

Schulprogramm für 

landwirtschaftliche 

Erzeugnisse 

z.B. Schulobst- und 

Schulmilchprogramm [AMA]
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A-1200 Wien
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