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Impulse zu Sicherung und Ausbau
von Ganzjahresangeboten im
Tourismus
THEMENBEREICH | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN | INNOVATION
UNTERGLIEDERUNG | TOURISMUS | KMUS, GEWERBE &
WIRTSCHAFT | BETRIEBSWIRTSCHAFT | INNOVATION | WISSENSTRANSFER | LEADER
PROJEKTREGION | BURGENLAND
LE-PERIODE | LE 14–20
PROJEKTLAUFZEIT | 2015-2018
PROJEKTKOSTEN GESAMT | 104.844
FÖRDERSUMME AUS LE 14-20 | 89.117
MASSNAHME | FÖRDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
TEILMASSNAHME | 19.2. FÖRDERUNG FÜR DIE DURCHFÜHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ÖRTLICHEN BEVÖLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FÜR
LOKALE ENTWICKLUNG
VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRÄGER | LAG NORDBURGENLAND PLUS

KURZBESCHREIBUNG

Der Tourismus im Nordburgenland ist traditionell stark auf den Sommertourismus ausgerichtet.
Dieses Projekt lotet Wege aus, wie ein Übergang zu mehr Ganzjahresangeboten in Gastronomie
und Beherbergung realisiert werden kann. Der Fokus liegt dabei auf neuen Betriebskonzepten, die
sich an den Leitthemen der Region - Wein, Kulinarik und Natur - orientieren.

AUSGANGSSITUATION

Mit zahlreichen Angeboten rund um Wein, Kulinarik, Natur, Radsport und Wellness setzt die
Region Nordburgenland wichtige Schritte, um ergänzend zum Sommertourismus auch die
Nebensaisonen touristisch zu attraktivieren. LEADER setzt dabei vor allem auf die beiden
Plattformen „WeinGenuss Neusiedler See" und „NaturGenuss Neusiedler See" als wesentliche
Eckpfeiler.
Diese Angebote benötigen aber auch eine moderne und gut funktionierende touristische
Infrastruktur in Form von Beherbergungs- und Gastronomiebetrieben. Hier zeigt sich aktuell
Bedarf die Betriebe zu sensibilisieren, auf den Zug in Richtung Nebensaison aufzuspringen und
sich die Themen Wein, Kulinarik und Natur zu Nutze zu machen.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Das Projekt hat drei Hauptziele:

Gastronomen und Beherberger sind in der Lage, ihren Betrieb fachgerecht zu übergeben
Gastronomen und Beherberger sind in der Lage, das Potenzial der Leitthemen für den eigenen Betrieb
einzuschätzen
Potenzielle Neugründer sind motiviert, in Gastronomie und Beherbergung unternehmerisch tätig zu werden
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Der Schwerpunkt liegt vor allem auf dem zweiten Ziel, nämlich über das gemeinsame Erarbeiten
neuer Bertriebsmodelle über die Themen Wein & Kulinarik sowie Natur.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Statuserhebung unter den Gastronomen und Beherbergern: Online-Befragung zur betrieblichen
Situation, Zukunftsperspektiven, Einschätzung der Leitthemen Wein & Kulinarik sowie Natur, Einstellung
zum Ganzjahrestourismus, etc. (abgeschlossen)
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