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Dieses Projekt wird initiiert, um Land und Forstbetrieben zusétzliche Einkommenschancen zu
ermdglichen, den Horizont rund um andere vermarktbare Produkte aus dem Wald - auf3er Holz -
und Dienstleistungen, zu erweitern.

Als Nichtholzprodukte kénnen vorgestellt und weiter vermarktet werden: Harze und Ole aus Holz
fr unterschiedlichste Verwendungszwecke, Friichte von Waldb&dumen, Stréucher, aber auch
Pflanzen als Nahrungsmittel, Baumséfte (z.B. Birke und Ahorn) as Nahrungsmittelersatz, sowie
innovative Getrénke .., Pilze a's Nahrungsmittel, aber auch Heilmittel in der Alternativmedizin,
Haare, Fleisch, Trophden von im Wald |ebenden Wildtieren-sofern sie nicht dem
Artenschutzabkommen unterliegen.

Dieswird der Offentlichkeit in einer dreitagigen Ausstellung und einem Symposium mit
Fachvortrégen vorgestellt. Bereits bestehende Initiativen zur Vermarktung werden breiter vernetzt,
das Konsumverhalten der Bevdlkerung, auf Nichtholzprodukte zurlickzugreifen, wird gestérkt.

Die Obersteiermark ist von Wald gepragt. Zurzeit wird der Wald hauptséchlich als
Rohstofflieferant, Schutzschild im Gebirge und Erholungsfaktor von Waldbesitzern aber auch der
Bevdlkerung gesehen. Zusétzliche Einkommensmadglichkeiten rund um andere vermarktbare
Produkte aus dem Wald steigern die Wertschdpfung der Region und |eisten einen wertvollen
Beitrag zur Nachhaltigkeit.

Das Projektziel ist die Organisation einer Ausstellung rund um die unterschiedlichsten
Waldprodukte und Information von méglichst vielen Wald- und Nichtwaldbesitzern tber die
Moglichkeiten anderer Waldprodukte im Rahmen eines halbtagigen Symposiums rund um
Nichthol zprodukte, mit Fachvortrdgen zum Thema.
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Diese Ideen und Initial projekte sollen einer breiten Offentlichkeit vorgestellt werden, um einerseits
schon bestehende Projekte zu stérken, aber auch andererseits Neues entstehen zu lassen. Wald ist
in der Obersteiermark ein grofder Wirtschaftsfaktor kann aber mit kleinen, feinen Produkten ein
weiterer wesentlicher Einkommenszweig fur die 1andliche Bevolkerung und Waldbesitzer werden.

Es starkt den landlichen Raum, neue Produkte werden kreiert. Dies kénnte neue Arbeitsplétze
schaffen, der Abwanderung aus dem landlichen Raum entgegenwirken und zusétzlich das
natirrliche 1andliche Erbe erhalten.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Vorab wird eine Marktanalyse erstellt, welche Nichthol zprodukte bereits am Markt sind. Eine
dreitétige Ausstellung mit mindestens 16 Produzenten und ein Symposium mit Fachvortrdgen aus
Vertretern der BOKU, Landwirtschaftskammer, Naturparke und Produzenten bilden den Rahmen
des Projekts.

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

Rege Kontakte wurden geknipft. In der Folgewoche fanden wal dpédagogische Fihrungen mit 500
Schilern der Region statt. Vom FAST Pichl wird angedacht, einen Triiffelwald anzulegen.

ERFAHRUNG

Das Interesser der Bevolkerung an regionalen Produkten ist sehr grof3, Waldbesitzer sind offen fiir
neue innovative Produkte zur Steigerung der Wertschopfung im landlichen Raum.
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