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Welterentwicklung touristisches
L euchtturmprojekt " Der
Johannesweg"
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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
VERBAND MUHLVIERTLER ALM

Der Johannesweg, hat sich seit seiner Eréffnung zu einem Uber die Grenzen von Oberfdsterreich
hinaus bekannten Wanderweg etabliert. Der Weg mit seinen 84 Kilometernist in drei bisvier
Tagesetappen zu erwandern, damit entspricht der Johannesweg dem Kurzurlaub-Trend. Der Fokus
des Johannesweges liegt im Bereich spirituelles Wandern und Gesundheitsbewusstsein.

Im Kursbuch Tourismus Oberdsterreich 2011 bis 2016 sind Leuchttirme als wesentliche
Reprasentanten fr Produktmarken und Destinationsmarken vorgesehen. Es sind von
Uberbetrieblichen Angebotsgruppen getragene Produkte, die durch herausragende Qualitét und
Markenpositionierung aulfergewohnliche Strahlkraft besitzen. Der Johannesweg erfillt diese
Kriterien und wurde im Oktober 2015 zum "L euchtturm-Projekt" erhoben. Er steht somit
gemeinsam mit 18 weiteren Projekten im touristischen Schaufenster von Oberdsterreich.

Die Vernetzung von mehreren Betrieben und Menschen ist ein zentrales Thema fir den
Johannesweg. Er fungiert als Bindeglied zwischen Grundbesitzern, Gastronomie, Hotellerie,
Taxiunternehmen, L ebensmittel produzenten, Gemeinden, Vereinen, Kulturinitiativen,
Tourismusverbénden und auch vielen Privatpersonen. Ein Johannesweg ohne Vernetzung wiirde
nicht funktionieren. Die Kooperation der Betriebe hat sich verstérkt und es findet ein intensiver
Austausch unter den Partnerbetrieben statt. Die sogenannten " Johanneweg-Betriebe" finden tber
die Johannesweg-K arte, sowie Uber die Website www.johannesweg.at und die Johannesweg-App
eine gemeinsame Werbeplattform. Der néchste Schritt ist es, Qualitétskriterien fir die
Johannesweg-Betriebe zu erstellen. Die Benchmark hierfir sind die Reitbetriebe des Pferdereichs
Mdahlviertler Alm. Nicht die Quantitdt sondern die Qualitét der Kriterien und deren Einhaltung,
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werden hier ausschlaggebend sein. Die Services fir Wanderer werden im Vordergrund stehen.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Die Nutzung und der Erhalt der naturlichen, regionalen Ressourcen fur touristische Zwecke

= Weitere touristische Aufwertung der Region durch eine verstarkte und koordinierte Vermarktung des

L euchtturmes Johannesweg

Entwicklung von buchbaren Packages

Durchfiihrung eines effektiven, gemeinsamen Marketings - vor allem auch im Online-Bereich
Infrastrukturelle Aufwertung eines regionalen touristischen L euchtturmsprojektes

Aufbau eines Netzwerkes mit dhnlich gelagerten Projekten wie dem Johanneswerg, auch mit Organisationen
aus dem Ausland

= Vermeidung von unerwiinschten Verunreinigungen entlang des Johannesweges, Vermeidung von
Konflikten mit Anrainern durch Verunreinigungen

Abrundung des " Gesamtkonzepts Johannesweg" und nachhaltige Absicherung dieses L euchtturmprojektes
Steigerung der Néchtigungszahlen in der Region

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

» Marketing, Online-Auftritt sowie Offentlichkeitsarbeit

= Aushau und Verbesserung der direkten Kundenbetreuung und des Services, Projektkoordination

= Verbesserung der Infrastruktur (6ffentliche Toilette am 6ffentlichen Parkplatz, BegriiRungsschild in
Pierbach)

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

= Positionierung als natirliche Erholungs- und Bewegungsregion

= Waeiterflihrung der touristischen L euchtturmprojekte Wanderreiten, Johannesweg, Gesundheit und
Langlaufen im Einklang mit der Natur und der regionalen Bevélkerung

= Weiterentwicklung der touristischen Infrastruktur

Qualitétsverbesserung "Der Johannesweg"

Erhohung der Gesamtnéchtigungen

Erhohter Anteil der Frauenerwerbsquote

Erhohte Anzahl der landwirtschaftlichen Diversifizierungsbetriebe in der Region (UaB, Direktvermarktung,

Jausenstationen)

= Neue Kooperationen zwischen Landwirtschaft & Wirtschaft

= Neue regionsiibergreifende und transnational e K ooperationen
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