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Zusammenar beit Branchenver band
fur Obst und Gemise

LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL. WERTSCHOPFUNGSKETTE
LANDWIRTSCHAFT | VERMARKTUNG UND
VERTRIEB | WERTSCHOPFUNG
WIEN
LE 14-20
01.01.2019-31.12.2021 (GEPLANTES PROJEKTENDE)
368.100,00€
184.050,00€
ZUSAMMENARBEIT
16.10. SONSTIGES
16.10.3. ZUSAMMENARBEIT: ERZEUGERGEMEINSCHAFTEN
/-ORGANISATIONEN, GENOSSENSCHAFTEN UND BRANCHENVERBANDE
OBOG - BRANCHENVERBAND FUR OBST UND GEMUSE

Zieleder LE-Malinahme sind die

1. Stérkung der Konzentration des landwirtschaftlichen Produktangebots und damit Verbesserung
der Marktpositionierung landwirtschaftlichen Betriebe.

2 Erhéhung der Transparenz fir alle Akteure in der Wertschopfungskette durch die
Zusammenfihrung des Angebots landwirtschaftlicher Erzeugnisse.

Das Projekt soll den Aufbau des Branchenverbandes fur Obst- und Gemise als
brancheninterne Dialogplattform unter stiitzen.

Diese dient

= dem Informationsmanagement und der Bewusstseinsbildung in der Branche

= dem Meinungsbildungsprozess und der Koordination der Brancheninteressen zwischen den Mitgliedern

= der verbesserten Kommunikation zwischen den Obst- und Gemuseproduzenten, deren Abnehmern bzw. den
Konsumenten

= der Vertretung der Branche nach AulRen

Die zukiinftige Rolle des OBOG ist die fachliche Vertretung in einer horizontal abgestimmten
K ooperation aus Dateninteressenten wie zB AMA, AMA Marketing, Statistik Austria oder
BMLRT.
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2015: Russlandembargo (wichtiger Absatzmarkt viel weg)

2016: Branchenkonzept fur Obst und Gemuse wurde erstelt

2017: LK O stellte Personal ressourcen zur Verfiigung

2018: Griindung des Branchenverbandes Obst und Gemiise

2019: Erstellung bzw. Umsetzung eines Jahresarbeitsprogrammes

2020: Antrag auf Européische Anerkennung als sektoraler Branchenverband

Die Obst- und Gemiiseproduzenten werden horizontal durch LK O, Erzeugerorganisationen bzw.
Verbande einzelner Produktionssysteme (zB Biolandbau)) vertreten. Entlang der vertikalen
Wertschdpfungskette (Verarbeitung, Vermarktung, Handel bis hin zum Konsumenten) gab es
bisher keine zentrale Organisation fiir den Interessensausgleich.

Die OBOG soll nunmehr die fehlende Biindelung und auch die Ineffizienz der parallel
geschaffenen Strukturen Uberbriicken und die Abstimmung entlang der gesamten
Wertschdpfungskette gewahrleisten.

Produzenten:

= Diese profitieren von der besseren Zusammenarbeit der Mitgliederorganisationen und den zukiinftigen
Serviceleistungen des OBOG (zB Herkunftssicherung).

Mitglieder der Koopertion:

= Aufbau von Vertrauen durch Reduktion der Einzel- gegeniiber der gemeinschaftlichen Bearbeitung von
Problemstellungen.

Handdl:

= Brancheninterne Ldsungen (zB Frage der Herkunftssicherheit) werden gefunden ohne Marktanteile
heimischer Produkte durch negative Schlagzeilen zu verlieren
= Uber eine Meldestelle und Probenziehung kann rasch ein Verdacht widerlegt oder bestétigt werden.

Konsumenten:

= Diese profitieren von herkunftssicheren Produkten und der Schaffung einer neuen Vertrauensbasis durch
mehr Transparenz in der Wertschdpfungskette.

Marktorientierung:

= Durch Informationsbereitstellung an EOs, Betriebe und Behdrden (zB zu Exportabwicklung) sollen die
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Absatzchancen am heimischen- und am Exportmarkt verbessert werden.
= Beratung bei Investitionsprojekten (zB Bewéasserungskooperationen)

Sicherung 6sterreichischer Herkunft:

= Breite Kooperation auch im Rahmen der Kontrollmechanismen (Produktanalyse und
Warenstromplausibilisierung)
= Verhinderung von Herkunftsschwindel durch brancheninterne Kommunikation und | sotopenanalyse

M eldever pflichtung:

= (lber Flachen, Ertrége, Preise, Lagersténde

Der Informationsfluss Uber verfligbare Ware, Qualitdten und Marktverdnderungen (Marktberichte)
zwischen Produzenten und Handel ist unzureichend; ein auf validen Basisdaten aufbauendes
Warenwirtschaftssystem soll den OBOG-Mitgliedern mehr Transparenz liefern und eine
Plausibilisierung der Warenstrome erméglichen.

= Die Plattform fungiert bereit als Servicestelle innerhalb der Obst- und Gemiisebranche.

= Exportstrategie: Unterstiitzung bei der Markterschlief3ung (zB Indien, Indonesien, China)

= |sotopenanalyse (Herkunftsnachweis) bei Apfel, Marillen und Marktfruchtgemiise (Gurke, Tomate, Paprika)
wurde erprobt und teilweise umgesetzt.

= Errichtung einer Website in Arbeit: Diese soll zur Darstellung des Branchenverbandes, seines Wesens und
dessen Tétigkeiten geschaffen werden; die Sichtbarmachung der Kooperation dient als Signal an
Produzenten und Konsumenten gleichermalen.

Die Mitglieder repréasentieren im Wesentlichen den Obst- und GemUisesektor. Die Représentanz
begriindet sich in der Anzahl der Mitglieder, davon statistisch abgeleiteter Flachen oder auch
durch den Wert vermarktbarer Erzeugnisse. Aktuelle Mitglieder sind der Bundesobstbauverband
(9 Landesobstbauverbande), der Bundesgemiisebauverband (5 Landesgemiisebauverbande), die

L andwirtschaftskammer Osterreich (9 Landes-Landwirtschaftskammern), BIO AUSTRIA (8

L andesorganisationen) und der amc(agrar management club)AUSTRIA, as Vertreter (Verein) der
9 Erzeugerorganisationen fir Obst und Gemiise:

- EO Steirisches Gemtise GmbH

- EO Tiefkiihlgemiise ETG e.Gen.

- GEO - Gemiise-EO Ostosterreich

- LGV-Frischgemiise Wien reg.GmbH

- 00 Obst- und Gemiiseverwertungsgen. efko
- OGS Obst-Gemeinschaft-Steiermark GmbH
- OPST Obst Partner Steiermark GmbH

- Sonnengemiise V ertriebs GmbH
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- Steirische Beerenobstgen. eGen.

Jedes Mitglied wird durch eine festgelegte Anzahl an Mitgliedervertretern im Branchenverband
reprasentiert.

Organigramm und Innere Struktur

Mitgliader " -
" R

Eva Gantar
Eva Gantar

Eva Gantar
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