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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
AGRO MEDIA GMBH

Mit dem Projekt Mein Schwein wird die Mdglichkeit geschaffen, dass jede Birgerin und jeder
Birger (KundinKunde) ihr/sein eigenes Schwein als Ferkel bei einem registrierten Mein-Schwein-
Betrieb kaufen und einstellen kann und dann bis zur Schlachtung die Haltung, Futterung und
Pflege virtuell beeinflussen und rund um die Uhr beobachten kann. Es handelt sich dabei um eine
neue Form der Schweinemast wo Konsumentinnen und Konsumenten sowie Landwirtin/Landwirt
eng miteinander zusammenarbeiten, um so das Vertrauen in die Landwirtschaft zu verbessern aber
auch das Tierwohl zu steigern. Bei der Verwertung hat die Kundin/der Kunde die Mdglichkeit sich
ihr/sein Schwein as Ganzes oder ihren/seinen Anspriichen gerecht zerlegt, verarbeitet und
verpackt abzuholen.

Ausgangslage sind zwei selbststandige Betriebe, die ein gemeinsames Projekt planen, dasin dieser
Artvollig neuist:

1. Landwirtschaftlicher Betrieb der seit Generationen im Vollerwerb betrieben wird.

2. Unternehmen (secom Zutrittskontrolle GmbH) mit Softwareentwicklung das sich seit 17 Jahren
mit Sonderl dsungen beschaftigt.

Die Inhaberinnen und Inhaber dieser Betriebe griinden gemeinsam eine GmbH die a's Franchise-
Unternehmen gefihrt wird. Die Agro Media GmbH setzt ein sehr innovatives und 6konomisches
Konzept in der Schweinemast um.

Problemstellung, denen sich das Projekt widmet:
a) Bauernsterben

b) Schweinefleischkonsum

¢) Image Landwirtschaft

¢) Tierwohl

Es gibt derzeit keine Transparenz in der Schweinemast und mit diesem Projekt kdnnen sich
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Konsumentinnen und Konsumenten nicht nur einen Einblick verschaffen, sondern auch noch
mitbestimmen. Fur Landwirtinnen und Landwirte ist dieses Projekt nicht nur ein positiver Beitrag
zur Imageverbesserung, sie haben auch den Vortell, dass ein Kleinbetrieb (ca. 20ha Eigengrund)
im Vollerwerb betrieben werden kann. Esist nun eine grof3e Herausforderung Betriebe mit
Schweinemast klein zu halten und trotzdem im Vollerwerb wirtschaftlich zu fihren. Dazu hat
Agro Medianun ein Konzept entwickelt, das alle Anforderungen an Tierwohl erflllt und die
Landwirtin/ der Landwirt mit 150 Tieren einen Betrieb im Vollerwerb fiihren kann, obwohl die
Konsumentinnen und Konsumenten fir das Fleisch trotzdem nicht mehr bezahlen alsim Handel.
Durch die Erhaltung der Mittel- und Kleinbetriebe hat dies zusétzlich sehr 6kologische
Auswirkungen und auch einen sehr positiven Einfluss auf den Klimaschutz.

Im ersten Schritt (%2 Jahr) wird das Konzept von MeinSchwein entwickelt und vermarktet, sodass
esin ganz Oberosterreich bekannt wird, damit MeinSchwein zu einer bekannten Marke
heranwéchst. Konsumentinnen und Konsumenten und Landwirtinnen und Landwirte kénnen sich
zu diesem Zeitpunkt bereits anmelden und registrieren.

Errichtung eines Musterstall (im ersten Jahr), der den MeinSchwein Anforderungen entspricht.
Parallel dazu erfolgt die Entwicklung der Plattform sowie der App.

Im zweiten Schritt (3 Jahre) wollen wir in jedem Bezirk in Obertsterreich mindestens einen
MeinSchwein Betrieb errichten.

Langfristig wollen wir dieses Konzept in ganz Osterreich ausrollen.

Die Agro Media GmbH wird gleich zu Beginn eine Entwicklerin/ einen Entwickler einstellen, die/
der einerseits das System unter unseren V orgaben programmiert und in weiterer Folge das System
betreut und erweitert. Sobald der erste Stall in Betrieb geht wird eine weitere Mitarbeiterin/ ein
weliterer Mitarbeiter gesucht die/der folgende Anforderungen erfillt:

= Projektbegleitung beim Bau weiterer Stélle: Die Landwirtin/ der Landwirt profitiert von einem fertigen
Konzept und den verhandelten Preisen eines Stalles. Dies liefert der Landwirtin/ dem Landwirt den weiteren
Vorteil, dass er genau kalkulieren kann.

Buchhaltung fiir die GmbH und Clearing-Verteilung der im Shop erwirtschafteten Einnahmen.
Telefonsupport fir Konsumentinnen und Konsumenten, Landwirtinnen und Landwirte und

K ooperationspartnerinnen- und partner (Metzger).

Kundinnen- und Kundenwiinsche, Beschwerden mit den Landwirtinnen und Landwirten abstimmen.
Futtermittelkoordination: Es wird Landwirtinnen und Landwirte geben, die einen Teil der Futtermittel
zukaufen missen wie: Soja, Maisschrot, und so weiter. Wir wollen Futtermittel unter den MeinSchwein
Betrieben austauschen, damit die Herkunft gewéhrleistet ist.

Die Lizenzgebuhr ist so ausgerichtet, dass pro 10 Franchise-Nehmer eine weitere Mitarbeitein/ ein weiterer
Mitarbeiter in der Agro Media GmbH eingestellt werden kann um stetig zu wachsen.

Folgende MalRnahmen werden im LEADER- Projekt umgesetzt:

Logoentwicklung: Auf das MeinSchwein- Logo wird grofdten Wert gelegt, da MeinSchwein als
Marke vermarktet wird und sollte nach einiger Zeit auch im Einzelhandel unter der regionalen
Ecke zu finden sein. Unser Zid ist es die Marke MeinSchwein héher zu positionieren als derzeit
das Biofleisch.
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Marketingkonzept: Speziell am Start des Projektes wurde sehr viel Energiein die Vermarktung des
Systems investiert, denn egal wie gut eine Ideeist, die Vermarktung und Aufklérung der Vorteile
muss professionell aufgebaut sein damit die Kundinnen und Kunden
beziehungsweise Landwirtinnen und Landwirte erkennen, wo der Vortell fir sieliegt. Ein Teil des
Marketing Konzeptes ist die Kundinnen- und Kundengewinnung der Landwirtinnen und
Landwirte, diese mdchten wir durch eine Ubersichtliche aber auch plausible
Wirtschaftlichkeitsberechnung Uberzeugen.

Genauso wichtig sind aber die Konsumentinnen und Konsumenten, bei denen wir das Vertrauen
Uber das Tierwohl, die Transparenz, Regionalitéat und somit Qualitét gewinnen wollen und ihnen
klar machen, dass sie trotzdem nicht mehr bezahlen alsim Handel.

Web-Auftritt: Zeitgleich mit der Logoentwicklung und dem Marketing wird es einen Web-Auftritt
geben indem das gesamte System grafisch und visuell erklart wird. Sobald der erste Bericht
verdffentlicht wird, ist auch die Seite www.meinschwein24.at fertig.

Personalkosten fur die Entwicklung der Plattform und App: Die Plattform baut auf den Web-
Aufritt auf und enthélt folgende Funktionen:

= Automatisiertes Anmeldeverfahren fur Konsumentinnen und Konsumenten aber auch Beobachterinnen und
Beobachter. Es gibt nicht nur die Konsumentin/den Konsument, die/der ein Schwein kauft, sondern auch
interessierte Beobachter die sich nur informieren mdchten. Auch die haben somit Zugang zur
Videoliberwachung und kdnnen bei einer Konsumentin/ einem Konsumenten auch Fleisch bestellen.
= Webshop zum Kauf eines Schweines und der Key- Credits fir die Sonderfiitterung
bezi ehungsweise Sonderpflege.
Verwaltung des Fitterungsplanes fir die Konsumentin/ den Konsumenten aber auch fir die Landwirtin/ den
Landwirt. Die Fiitterung kann die Konsumentin/ der Konsument mitbestimmen und kann den Ftterungsplan
nach ihren/ seinen Wiinschen beeinflussen. Das System wird jedoch so aufgebaut, dass er eine gewisse
Menge an Getreide, Mais, Soja, Pferdebohnen, und so weiter anteilsméldig verschieben jedoch nicht unter
bzw. Uberschreiten kann. Bei jedem Futtermittel wird der Energiewert dargestellt und so kann die
Konsumentin/ der Konsument entscheiden ob sie/ er je nach Fleischbedarf mehr Eiweil3, Raufaser,
Kohlenhydrate,.... zufiihren mdchte.
Visualisierte Darstellung eines Stalles mit sémtlichen Informationen rund um das Schwein, Futteriibersicht,
Futterungszeiten, Verkaufsinformationen von Fleischrationen, Zeitpunkt der Schlachtung und so weiter.
Verwaltung der Videolberwachung fur Konsumentinnen und Konsumenten aber auch Beobachterinnen und
Beobachter. Durch eine VideoUberwachung hat die Konsumentin/ der Konsument 24 Stunden, 7 Tagein der
Woche die Mdglichkeit ihr/ sein Schwein zu beobachten beziehungsweise bei der Fitterung virtuell dabei zu
sein.
Pushnachrichten: Die Landwirtin/ der Landwirt kann mit einem Klick eine Meldung an alle Konsumenten
senden, falls sie/er irgendwel che Produktiiberschiisse oder saisonale Produkte ankiindigen méchte.
Verwertung: Grafische Gestaltung eines Schweines mit Aufklarung der Teilstiicke und was man damit
machen kann. Hier wird der Konsumentin/ dem Konsument grafisch dargestellt, wo welche Fleischteile sind
und Vorschlage tiber Gerichte die man damit zubereiten kann. Es wird ihm auch mitgeteilt wieviel Fleisch
pro Teil ca. anféllt sowie ein Vorschlag tber Wurstsorten die man mit Kopf und sonstigen Abschnitten
machen kann.
Fur die Entwicklung der Plattform aber auch App wird ein eigenes Pflichtenheft erstellt indem sdmtliche
Funktionen detailliert beschrieben sind.

K ooperationen: Mit Metzgerinnen und Metzgern, Direktvermarkterinnen und Direktvermarktern,
sowie ortlichen Geschéften werden K ooperationen geschaffen, dass einerseits die Verwertung
professionell abgewickelt wird aber auch Uberschiissiges Fleisch richtig positioniert wird. Der
Konsumentin/ dem Konsumenten muss klar gemacht werden, dass MeinSchwein-Betriebe
Grofdteils kein Biobetriebe sind, aber auch keine Massentierhaltung betreiben. Durch unser
Konzept wollen wird das Vertrauen zu gut gefiihrten kommerziellen klein Betrieben
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zuriickgewinnen.

Aufklarung der Landwirte

Es werden eigene Seminare angeboten indem die Landwirtin/ der Landwirt darauf vorbereitet wird
wie ein MeinSchwein Betrieb zu fihren ist und eswird ihr/ ihm auch klar gemacht, dass der
Schweinestall vollsténdig Videotberwacht wird. Die Landwirtinnen und Landwirte werden dabei
vorbereitet, wie sie sich in dieser Situation verhalten sollen aber auch wie sie mit den Tieren sowie
der Hygiene umgehen miissen. Bei diesem Seminar wir auch geklart ob die Landwirtin/ der
Landwirt Besucherinnen und Besucher zulasst. Fallsja,gilt dies nur fir das Freigehege, da
Konsumentinnen und K onsumenten aus Hygienegriinden niemalsin den Stall dirfen.

Der Fortbestand unserer Landwirtschaft der noch vor 30 Jahren gut funktioniert hat, ist aus
folgenden 4 Griinden sehr wichtig:

Produktionsfunktion

Bereitstellung von Lebensmitteln und damit Gewahrleistung der Erndhrungssicherheit
Produktion von nachwachsenden Rohstoffen und erneuerbaren Energien

Soziale Funktion

Bewahrung und Pflege "bauerlicher" Lebensformen und Kulturgiter

Erhaltung des Arbeitsplatzes ,, Bauernhof*

Sicherung von Arbeitsplézen in vor- und nachgel agerten Wirtschaftsbereichen
Schaffung der Basis fur die Tourismuswirtschaft

Okologische Funktion

Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft

Schutz der Lebensgrundlagen (Boden, Wasser, L uft, etc.) und deren nachhaltige Nutzung durch
naturnahe Landwirtschaft und artgerechte Tierhaltung

Erhaltung der biologischen Artenvielfalt

Schutz vor Naturkatastrophen

Verbesserung der CO2-Bilanz

Raumliche Funktion

Aufrechterhaltung einer Mindestbesiedlungsdichte in 1andlichen Gebieten
Bereitstellung von Infrastruktur im [&ndlichen Raum

Genau aus diesen Grinden wird esimmer wichtiger den Bauerinnen und Bauern eine Chance zu
geben, den Betrieb unter 20 ha, gewinnbringend zu fiihren. Bei Vortrégen aber auch Gespréchen
mit Landwirtinnen und Landwirten ist uns aufgefallen, dass vor allem junge Landwirtinnen und
Landwirte sehr wohl auf der Suche nach Alternativen sind und daftir auch Investitionen tétigen
wirden.
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Mostlandl Hausruck

LINKS

Mein Schwein Homepage (https://meinschwein.at/)

DOWNLOADS

Spatenstich (https://www.zukunftsraumland.at//index.php?inc=downl oad& i d=2560)
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