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Direktver markterinnen- und
ver markter Verkaufsstande
Nappersdorf und Wuller sdorf

Frischeregionale L ebensmittel in unmittelbarer
Umgebung leicht zu kaufen

LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL. WERTSCHOPFUNGSKETTE
LANDWIRTSCHAFT | KULINARIK | VERMARKTUNG UND
VERTRIEB | HANDEL | WERTSCHOPFUNG | DIREKTVERMARKTUNG | LEADER
NIEDEROSTERREICH
LE 14-20
2018-2019
12.736,99€
3.821,10€
INVESTITIONEN IN MATERIELLE VERMOGENSWERTE
4.2 FORDERUNG FUR INVESTITIONEN IN DIE VERARBEITUNG,
VERMARKTUNG UND/ODER ENTWICKLUNG VON LANDWIRTSCHAFTLICHEN
ERZEUGNISSEN
4.2.1. VERARBEITUNG, VERMARKTUNG UND ENTWICKLUNG
LANDWIRTSCHAFTLICHER ERZEUGNISSE
ARGE ,DIREKTVERMARKTER VERKAUFSSTANDE NAPPERSDORF UND
WULLERSDORF

Viele landwirtschaftliche Betriebe haben sich im westlichen Weinviertel der Direktvermarktung
verschrieben und stellen in den einzelnen Ortschaften und in Ab-Hof-Verkaufsraumen
hochwertige Lebensmittel zur Verfligung. Sie produzieren Agrarprodukte nicht nur zu den besten
Qualitétsstandards, sondern tiberzeugen auch mit laufenden Produktinnovationen.

Sel bstbedienungssysteme sind in der Wirtschaft immer starker im Vormarsch und kénnen auch fr
Direktvermarkterinnen und Direktvermarkter neue Kundinnen- und Kundenschichten erschlief3en.
Und dieser Boom reif3t vorerst nicht ab, vermutlich auch dank Corona. Zusétzlich ist man dadurch
an keine Offnungszeiten gebunden. So wurden in der LEADER Region Weinviertel -
Manhartsberg seit 2018 bislang acht Verkaufshiitten

beziehungsweise Selbstbedienungsautomaten geférdert und installiert. Die

Sel bstbedi enungsverkauf sssténde in den gemeinden Nappersdorf und Wullersdorf wurden von
zwei Direktvermarktern entlang der gut befahrenen Durchzugsstral3en installiert. Im
Verkaufsrdumen sind Milchprodukte, Séfte, alkoholfreier Sekt, Kirbiskerndl, Kartoffel und Eier,
die von den beiden Direktvermarkterinnen und Direktvermarktern sowie weiteren sechs
Zuliefererinnen und Zulieferern angeboten.
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Weitere nicht nur von der LAEDER Region Weinviertel - Manhartsberg geforderte
Verkaufssténde sind auf der LEADER Homepage zu finden.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Eine neue Form der Direktvermarktung wurde geschaffen.

Regionaler Produkte sind 24 Stunden an sieben Tagen zur Verfligung gestellt.

Das Nahversorgungsangebot wurde geschaffen.

Das Bewusstsein fr regional e Produkte wurde erhoht.

Die regionalen Produzentinnen und Produzenten wurden mit den Initiativen wie KOST .bares Weinviertel
vernetzt.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Aufstellung der Selbstbedienungsverkaufsstéande an folgenden Standorten:

= Bahnstralde in Wullersdorf
= Hauptstral3e in Nappersdorf.

LINKS

leader.co.at (https://leader.co.at/regional es-2/#direktvermarkter)


https://leader.co.at/regionales-2/#direktvermarkter
https://www.kostbares-weinviertel.at/
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