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THEMENBEREICH | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN
UNTERGLIEDERUNG | WERTSCHOPFUNG | LEADER | BILDUNG & LEBENSLANGES LERNEN
PROJEKTREGION | STEIERMARK

LE-PERIODE | LE 14-20

PROJEKTLAUFZEIT | 11.03.2020-31.12.2021

PROJEKTKOSTEN GESAMT | € 41.281,20

FORDERSUMME AUS LE 14-20 | € 24.768,72

MASSNAHME | FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

TEILMASSNAHME | 19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRAGER | ARGE MARIAZELLERLAND MURZTAL

KURZBESCHREIBUNG

Im aktuellen Projekt wurde das Thema Wege weiterentwickelt und ein weiterer sogenannter
Erlebnispunkt geschaffen, der durch die gemeinsame Klammer des,, Weges durch die Region*,
welcher sich vom Semmering beginnend bis nach Bruck an der Mur durch die ganze Region
schlangelt, ins Projekt eingebunden wurde. Ein weiterer Hohepunkt des Projektes war die
Durchfiihrung des eineinhal btégigen Symposiums,, Wald und Gesundheit*, welchesin einer der
waldrei chsten Regionen Osterreichs besondere Bedeutung hat. Die Zielgruppen sind dabei
einerseits die ortsansassige Bevdlkerung, denn nur wenn ein Weg auch positiv im Bewusstsein der
Bevdlkerung verankert ist, hat er Potenzial fir die Zukunft und andererseits Gaste, die eine
Affinitét zum Thema ,, Bewegen in der Natur” haben. Insbesondere mit Hilfe von digitalen
Marketingmalinahmen soll sich die Marke ,, Region der Wege — Herzwarts* weiterentwickeln und
die Leader Region Mariazellerland Mirztal zu einer Uberregional anerkannten Wege-Destination
werden.

AUSGANGSSITUATION

Das Projekt ,, Region der Wege" wurde schon in der letzten Leader Periode sehr erfolgreich
umgesetzt. Neben der Schaffung von Attraktionen entlang des sogenannten ,, Weges durch die
Region®* wurde vor allem mit der Entwicklung verbindender Erlebnisse begonnen. Es steht aktuell
eine gute Infrastruktur hinsichtlich Wege zur Verfligung die sich entlang eines Hauptweges durch
die Region erstreckt.

Aus den Erkenntnissen des Marketingprozesses wurden 2 Mal3nahmen ausgewahlt, die noch in
dieser Leader Periode umgesetzt werden sollen. Einerseits eine weitere Attraktion am Weg durch
die Region némlich die thematische Aufbereitung der Inhalte betreffend die Geschichte des
Herzerlfressers aus Kindberg. Andererseits soll eine Chance der Region der Wege, die zu den
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waldreichsten Regionen Osterreichs zahlt, ergriffen werden und zwar die Positionierung im
Bereich Waldgesundheit. Zu diesem Zweck wird im ersten Schritt ein Kongress zu diesem Thema
durchgefhrt.

Ziele

-Schaffung von Attraktionen bzw. verbindenden Erlebnissen entlang von 3 Leitwegen in der
Region.

-Ausbau der Leader Region Mariazellerland-Mrztal zu einer Uberregional wahrgenommenen
Wegedestination.

-Erhéhung der regionalen Wertschdpfung Uber alle Wirtschaftssektoren hinweg
-Zusammenfihrung aller regionalen Initiativen sowie Neu- bzw. Weiterentwicklung von
regionalen Initiativen zum Thema regionale Wertschdpfung

-Erhhung des Bekanntheitsgrades regionaler Marken

-Stérkung regionaler Initiativen welche sowohl regional als auch iberregional wirken:
Mountainbike, Pilgern, Wandern, Wege, Kunst, Kultur, Kulinarik, -Dachmarke Hochsteiermark
-Stérkung der Koordination und Abstimmung zwischen den regionalen Akteurinnen und Akteuren
im Bereich Marken und Marketing

Das Projekt soll einerseits dazu dienen, den Zusammenhalt innerhalb der Leader Region Uber die
verbindende Klammer ,, Wege" zu stérken. Andererseits soll durch die Multiplikatorfunktion der
einheimischen Bevoélkerung und durch diverse Marketingmal3nahmen eine Kommunikation nach
aul3en sicher gestellt werden. In der LES der Region Mariazellerland-MUrztal spielt auch die
Stérkung der regionalen Wirtschaft und damit auch die Verringerung der Abwanderung eine
wesentliche Rolle. Gerade durch die Vernetzung von Wirtschaftssektoren (z.B. Tourismus und
Landwirtschaft) kdnnen Synergien entstehen, die eine positive Weiterentwicklung der Region
fordern.

Die Leader Region Mariazellerland-Mrztal ist im Gegensatz zu vielen osterreichischen
Tourismusregionen noch eine authentische Region. Insofern kann hier die Sehnsucht nach den
sogenannten ,,wahren Werten“ in vielen Bereichen befriedigt werden.

Die unmittelbaren Zielgruppen des Projektes sind Touristinnen und Touristen, die eine Affinitét
zum Thema ,, Bewegen in der Natur* haben. Damit sind sowohl die klassischen Wandererinnen
und Wamderer, die Pilgerinnen und Pilger as auch die Radfahrerinnen und Radfahrer (vor allem
MTB) gemeint.

Eine mittelbare Zielgruppe ist die regionale Bevolkerung, die Uber eine hohe Identifikation mit den
regionalen Wegen (z.B. Briindlweg) a's Themenbotschafter agiert.

Eine weitere mittelbare Zielgruppe sind alle Touristinnen und Touristen, welche ein
grundsétzliches Interesse an Erlebnissen in der Natur haben und somit fir das Thema ,, Wege"
begeistert werden kénnen.

Zum Ausbau der "Region der Wege" wurde ein weiterer Erlebnispunkt geschaffen.

Der Kindberger ,Herzlfresser” - Eine der schrecklichsten Mordserien der Steiermark fand
zwischen 1779 und 1786 in der Region Kindberg statt.

.»Auf den Spuren vom Kindberger Herzlfresser* wurde ein Wanderweg geplant, karthographiert,
beschildert und in das 6ffentliche Wanderwegenetz aufgenommen, der an den Schaupldtzen des
Herzlfressers entlang fuhrt der Bevdlkerung und den Géasten von Kindberg néher gebracht werden
kann.

Als weitere Mal3nahme wurde ein eineinhal btégiges Symposium rund um das Thema"Wald und
Gesundheit”" organisiert und abgehalten.
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Das eineinhal btagige Symposium fand am 1. und 2. Oktober 2021 im FAST Pichl statt. 46
Personen besuchten die Veranstaltung in Prasenz und via online live-Ubertragung nahmen 16
Personen an der Veranstaltung teil. 12 Referentinnen und Referenten konnten fiir die
Veranstaltung gewonnen werden. Die regionalen Printmedien sowie ein regionaler TV Sender
berichteten Gber das Symposium, somit wurde die ganze Region Uber die Regionsgrenzen hinaus
mit einem bestimmten Thema bekannt gemacht.
Neben der Schaffung weiterer Erlebnispunkte spielt das Marketing und die Offentlichkeitsarbeit
eine ganz wesentliche Rolle. Insbesondere mit Hilfe von digitalen Marketingmal3nahmen
entwickelt sich die Marke ,,Region der Wege — Herzwarts* weiter und die Leader Region
Mariazellerland Mirztal wird zu einer Gberregional anerkannten Wege-Destination werden.

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

Das Projekt ,, Region der Wege" wird weitergefiihrt. Auch die Entwicklung von neuen
Attraktionen wird in Zukunft stattfinden.

Das Symposium zum Thema ,, Wald und Gesundheit* soll in Zukunft ein fixer Bestandteil im
regionalen Bildungsangebot werden. Damit wird ein wesentliches Stérkefeld der Leader Region
Mariazellerland Mirztal weiterentwickelt.

Wetd

&
GESUNDHEIT

ARGE Mariazellerland Miirztal

LINKS

www.regionderwege.at (http://www.regionderwege.at)
www.facebook.com (https.//www.facebook.com/RegionDerWege/)
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