Design Thinking Prozess

Breakout-Session mit
Mag.2 Marie-Theres Zirm
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Wertschopfungskette

Direktvermakterinnen

Kleinstruktrierte LW

Webseite, Social Medias
Grafik (Logo, CD)

Werbung

Hofladen

Abo “Gesundes Kistl”

Webshop

Gastronomie
Wiederverkauferinnen

Ernahrungsbewusste

Landwirtschaft

Kreativwirtschaft

Vertrieb/Handel

Kundinnen

Ausbildungsbetriebe

Biobauerlnnen

Verpackungsdesign

Produktentwicklung

Bauernmarkte
Einzelhandel

Handelsketten mit
“‘Regional-Angebot”

junge Stadterlnnen
(bio, regional, Fairtrade,
hip & alternativ, Familien)

von bis ...alle.
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Rund 50 Landwirtinnen und Kreativunternehmerinnen folgten
der Einladung und arbeiten in 15 Workshops zu selbstgewahlten
Themen & Fragestellungen:

Zukunft von Bauernmarkten
Dienstleistungen der Landwirtschaft fur die Stadt

Wie passen die Realitat in der Landwirtschaft und das Bild der Werbung
zusammen? Was wollen Konsumentinnen eigentlich sehen?

Wie konnen Innovationen verkauft werden?

Welches Potential hat die Zusammenarbeit von Landwirtschaft und
Kreativwirtschaft? Wie geht es nach dem Weizcamp weiter?

Kreativschmiede: Arbeiten an einem konkreten neuen Produkt
Braucht bzw. will die Landwirtschaft Marketing?

Potential und Chancen der Landwirtschaft nutzen

Energie aus der Natur gewinnen

Erwartungen von Kundinnen an landwirtschaftliche Produkte
— Sollen Betriebe gedffnet werden?

Gemeinsam gartnern, gemeinschaftliche Selbstversorgung
Haben kleine Landwirtschaften Uberlebenschancen?

Braucht die Landwirtschaft Social Media bzw. Online Prasenz?
Bewusstseinsentwicklung der Konsumentinnen

Wie konnen landwirtschaftliche Grundflachen heilen?
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OMA KOCHT

slch will gesundes, gutes, regionales,
warmes Essen. Ich will vertrauen kén-
nen, und die Qualitdt muss stimmen,
und dass ich mir’s leisten kann®, laute-
te das Bedurfnis der Persona Sandra.

Das Entwicklungsteam hat das An-
gebot ,Oma kocht“ entwickelt. Die
regionalen, biologischen Kostlichkei-
ten des Bauernmarktes werden von
,Oma“ zubereitet und konnen in Gla-
ser verpackt mit nach Hause genom-
men werden. Das Rezept und weitere
Tipps sind mit dabei!

»Oma kocht” gibt es am Bauernmarkt
und auch an den weiteren Tagen zu
kaufen.
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GENUSS-STANDL

slch will gesunde Produkte einfach
einkaufen und dabei Bekannte und
nette Leute treffen!“, wiinschte sich
die Persona Anna.

Das Entwicklungsteam kam zu dem
Schluss, dass der bisherige Standort
am Weizer Hauptplatz fur die unter-
schiedlichen Zielgruppen derzeit nicht
geeignet ist. Es braucht kulinarische
Angebote, kombiniert mit der Moég-
lichkeit, zu verweilen. Auch Kinder
sollen sich frei und sicher bewegen
kénnen.

AuBerdem waére ein kleines Sortiment,
das die ganze Woche Uber zu bezie-
hen ist, winschenswert: Die Idee des
Genuss-Standls und der Verlegung
des Bauernmarktes zum Kunsthaus
war geboren!

Auch die Mdglichkeit, Waren ubers
Internet vorzubestellen, und gekihlte
SchlieBfacher fur die Spéatabholerin-
nen wurden angedacht.

Das derzeitige Fehlen eines Bauern-
markt-Abends wurde ebenfalls disku-
tiert. Eine Moglichkeit ware daflr der
Standort in Krottendorf.



HELI BRINGT’S!

Ausgehend von der Erkenntnis, dass
die Persona Helmut ihren FuB selbst
bei einer Bierverkostung nicht auf den
Bauernmarkt setzen wiirde, kam das
Entwicklungsteam zu dem Schluss,
dass der Bauernmarkt zu Helmut
kommen muss!

Der mobile Bauernmarkt fahrt in die
Siedlungen der Stadt und bringt die re-
gionalen Kdstlichkeiten vorbei — auch
regionales Bier einer kleinen Brauerei!
Ein attraktives Angebot auch in Zeiten
der GroBBbaustelle in Weiz!




WAS WILL
DER MARKT
VOM MARKT?
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. cardamom

Agentur zur Forderung
des guten Geschmacks
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ZUKUNFTS-
WERKSTATT

Ergebnisse

24. Oktober 2016, ab 17 Uhr
Fachschule Alt-Grottenhof .
Krottendorferstrafe 110 oy 1
8052 Graz Q
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i Foio;

EINLADUNG

zur Ergebnisprdsentation der Zukunftswerkstatt , Landwirtschaft trifft Kreativwirtschaft”

WAS IST PASSIERT?

Im Juli 2016 traf die Grazer Landwirtschaft auf die Grazer Kreativwirtschaft. In drei unterschiedlichen
Entwicklungsteams wurden an drei Tagen drei Fragestellungen bearbeitet:

.Bauernmarkt neu gedacht!”

JVerpackung: Innen hui - auBBen pfui2”

Was will der Markt vom Markt2”.

Welche Ergebnisse dabei herauskamen und wie es nun weitergeht, présentieren wir am:

MONTAG, 24. OKTOBER 2016, 17 UHR

Land- und forstwirtschaftliche Fachschule Alt-Grottenhof
Krottendorferstraf’e 110 | 8052 Graz
Buslinie 33 | Parkmdglichkeit vorhanden

PROGRAMM

Als besondere Uberraschung gibt es fir die ersten 120 Gaste ein besonderes Mitbringsel. Durch das
Programm wird ,wortgewandt im Dirndlg‘wand” Yvonne Sammer fihren. Der Ausklang der Veranstal-
tung bei Sturm und Maroni wird musikalisch begleitet von Christina Zurbriigg & Band. Die Fachschule
Alt-Grottenhof sorgt gemeinsam mit den Schilerinnen und Schilern fir das leibliche Wohl.

WICHTIGE INFORMATION

Die Veranstaltung findet bei Schénwetter im Freigeléinde der Fachschule Alt-Grottenhof statt. Festes
Schuhwerk und warme Kleidung werden empfohlen.

Aufgrund der begrenzten Teilnehmerlnnenzahl werden die Anmeldungen nach Reihenfolge der Anmel-
dung bericksichtigt.

Wir Freuen uns auf lhr Kommen!

Mag.® Andrea Keimel, Leiterin der Abteilung fir Wirtschafts- und Tourismusentwicklung
DI Dr. Gerhard Riisch, Stadtrat fir Wirtschaft, Finanzen und Personall

ANMELDUNG

Bitte bis 19. Oktober 2016 auf www.wirtschaft.graz.at
(begrenzte Teilnehmerlnnenzahl)

Das L STADT
% Stgiserr::rk @

AltGraftenhof = Lebensressort WIRTSCHAFT
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Lust auf

eine Prise
cardamom?

cardamom_

y

cardamom | Mag.? Marie-Theres Zirm | 0664 544 5334 | mt.zirm@cardamom.at | www.cardamom.at
Blro Weiz: Dr. Karl Renner Gasse 4, 8160 Weiz | Zweigstelle Wien: Zirkusgasse 31, 1020 Wien
Bankverbindung: IBAN: AT52 6000 0000 7818 7326, BIC: OPSKATWW | UID: ATU63060449



