PR Tk " 2 = _h- “."(_{'"], f ‘ .l i
2 F R g "l”‘/ “,
7 Bl B TV Y 7 SIS R _wm.ﬂ& ‘Jlﬁ'

LEADER Region LEADER-Mehrwert im Tourismus”

F U Julia Soriat-Castrillon, LEADER-Managerin
Thomas Ebner, GF TVB Mondsee-Irrsee
Mondsee, am 19.01.2021
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Gemeindegrenzen REGMO
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10 Gemeinden in
der Fuschlseeregion
(Salzburg)

/ Gemeinden im
Mondseeland
(Oberosterreich)
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Projektfordermittel LE 14-20: € 2,3 Mio.
davon fur Sbg € 1,5 Mio. (65 %) fur OO € 0,8 Mio. (35 %)

Projekte
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* Davon 3 zurtickgezogene Projekte
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MON DSEE_IRRSEE Angebote Meine Touren Essen & Trinken Magazin Service Haufig gestellte Fragen 360° Panoramatour

salzkammergut Mondsee und Irrsee v Das mdchte ich erleben v Hotels & Unterkiinfte Veranstaltungen

T u rl S m J S " Der Lebensraum Mondsee-Irrsee Kontakt

Tourismusverband Mondsee-Irrsee

R e O n Mondsee-Irrsee - oder wo der Berg den See trifft. br. Franz Muller Str. 3
5310 Mondsee

 Tourismusregion mit > 7000 Betten und
ca. 700.000 Nachtigungen (9 3 Tage)

« Nachtigungen je EW je Gemeinde sehr

unterschiedlich (2,4 bis 123,2) Fuschlseeregion
Salzburgerland & Salzkammergut
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« Top-Veranstaltungen: Seefest, Internat.
Mondseer 5-Seen-Radmarathon,
Wanderfestival Fuschlseeregion 24h- W B
Trophy, Fuschlseelauf Race the Lake, ’ S & -
Mondseer Jedermann, Musiktage,
Electric Love am Salzburgring, Advent

 Sonstiges: Irrseemoor Naturschutz-
gebiet, Skigebiet GaiBau-Hintersee,
Langlaufdorf Faistenau, Naturpark
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Rahmenbedingungen -
Herausforderungen:

 Diverse Ansprechpartner
(TVB-Strukturen)

Unterschiedliche Interessen in den
Gemeinden und eigene ortliche
Entwicklungskonzepte

Erreichbarkeit - Offentlicher Verkehr
Lander- und Bezirksgrenzen
Finanzierungsstrukturen
Corona-Pandemie

Viele Akteure, Strukturen und Ziele!

Oberhofen
am lIrrsee
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1 Genuss & Erlebnis im SalzburgerLand Die erste Adresse in den Bergen
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, Persénliche Kooperationsbereitschaft und
loIBIaIaalUEEIl ctablierte Strukturen sind wesentlich!

Re |On Mond ﬁland i&
TUMO ™ o 4TI

Zweigverein REGMO Fuschlsee MondSeeland
7 Gemeinden

Rahmenbedingungen -
Chancen:

« Klare und sich Uberschneidende
Strukturen (TVB, LEADER, KEM,

Teilnahme in jeweiligen Gremien) Geschaftsfuhrer TVB Mondsee-Irrsee ist
A’\cbq[est.lmmte CEICREIEIEIEAERCEES o FUMO-Vorstand und Projektauswahlmitglied (je 3-4 Sitzungen/Jahr)
=0 1= REGMO-Vorstandsmitglied (3-4 x Sitzungen/Jahr)

Kooperationsbereitschaft - jeder . - . . . .
bringt sein Netzwerk mit .  in touristisch relevante LEADER-Projekte eingebunden bzw. informiert

Personliches Engagement (1) und
handelnde Personen

« personlich engagiert in der Region und Uberzeugter Botschafter

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

desministerium e ’»JP,\’D LAND " w
GiATTeire ° — 905 (AND E 14 Uandietachlson
e s e LE 14-20 SALZBURG BN /| . i
Entwickiung fOr don Lindlichen Raum —— die léndlichen Gebie




Tourismus-
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Viele Akteure! Wer vermittelt?

- ,Beteiligung ist kein Kindergeburtstag”

« Wer wenn nicht wir als LEADER
Regionen”

* LAG-Rolle als Netzwerksstelle

Regionalentwicklungsakteure Mondseeland*

4 — 1@ T Einzelne
S H - gkﬁé&#& Tourismusbetriebe
2 B | und Gastronomie'
e NDENEEEA Mond %, See Land
3 PFAHLBAUMUSEUM
NETE R % FREILICHTMUSEUM \
PAR s ERIER . ,
aavenn S REGMO mit 7 Gemeinden
. LAND. X und ca. 20.000 EW Klima- und Energie-
N Regionale e wsw e Kulturvereine Modellregio%en
o Prod uzenten Wir gestalten die Energiewende
E und Einzelne Landwirte Private Initiativen
L | Lieferanten und KMUs/Betriebe (7N . und Vereine
© v LEADER Region
< FUMO
%) Fuschlsee MondSeeland
: W
—
3
"~ | Muniversitat g A.A 7N
@ innsbruck _ _ TECHNOLOGIEZENTRUM
Forschungsinstitut fir Limnologie MONDSEELAND
= Bundesamt ) ) C.j
fur Wasserwirtschaft m@ﬁﬂ;ﬂ%?ﬁfﬁ v
o Institut fir Gewasserdkologie und e Sehuie dukant Sozialforum
© Fischereiwirtschaft
D Mondseeland
c >
niedrig Wirkungsgrad — Reichweite hoch

*peispielhafte Darstellung ohne
Anspruch auf Vollstandigkeit,
eigene Einschatzung
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Tourismuskonzept TVB Mondsee-lIrrsee

rl S m u S - « Tourismuskonzept ist gesetzliche Notwendigkeit fur alle TVBs in OO
 Tourismuskonzept/-strategie = regionales Entwicklungskonzept
» Vorgaben:
» Bundesweiter Plan-T ,Masterplan flr Tourismus”

MON DSEE-IRRSEE « Landestourismusstrategie Land OO

« Definition von Nachhaltigkeit durch die UNWTO
(World Tourism Organization)

Definition UNWTO:

Jourismus, der den derzeitigen und zukinftigen

dkonomischen, sozio-kulturellen und 6kologischen Auswirkungen
umfassend Rechnung tragt und dabei die Bedurfnisse der Gaste
(in unserem Falle der Reisenden), der Tourismuswirtschaft, der
Umwelt sowie der heimischen Bevélkerung berucksichtigt!

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union
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Philosophie TVB Mondsee-lIrrsee:

> ,nicht Touristen sondern Reisende”:

rl S m u S - Reisende und Einheimische als Zielgruppe

R A » ,von Dominanz des Marketings befreien und zur Netzwerk-

organisation werden”: Destinationsmanagement — nicht nur
Marketing und Vertrieb
MONDSEE- |RRSEE > ,,Tourismusdestinatiqnen sind Lebensréume” (vgl. Plan-T) |
| Sertes FRAREY A Unser Lebensraum ist die Region rund um Mondsee und Irrsee, in
salzkammergut der alle Aspekte eines regionalen Zusammenlebens ineinander
I greifen (Wohnen, Arbeiten, Wirtschaft, Freizeit, Kultur, Natur...)

v
s

> ,Shared Identity”: Gemeinsamer Nenner und Sprache aller Akteure
im Tourismus, gemeinsames Bild nach aul3en tragen

Tourismuskonzept TVB Mondsee-Irrsee:

+Als TVB kiimmern wir uns in allen Belangen darum, unseren Lebensraum
anhand der S&ulen der Nachhaltigkeit zu entwickeln!

,Unser Endziel: Die Region Mondsee — Irrsee wird die erste international
zertifizierte deutschsprachige Region nach den Kriterien des ,Global
Sustainable Tourism Council” = Green Destination”

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union
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5 Regionale Impulse ub.erS .
projektideen u\nd gerr\nirtxzen "
iektentwicklunge \
\\D_;i(?\EER—Reg'\on Prasenz zc\e\gen

und Kooperation anbieten:

> TVBsals nachhaltige

' ickler”
egionalentwiC
Svaghmehmen und ansprechen

1. Inhaltliche, strategische
Zusammenarbeit aufgrund
gemeinsamen Ziels:
Gestaltung eines
qualitétsvollen, nachhaltigen
Lebensraums fur alle
(Reisende und Einheimische)

4. daher thematische Abstimm-
ungen mit TVBs/LEADER auf
Projektebene unabdingbar;
mehr Koop. und Projekte

6. Gegenseitige Einbindung in - LEADER-Netzwerk +
eigene Strategieentwicklung TVB-Netzwerk =

und nach Méglichkeit auch : :
five Strukturen far regionale Kraft/Wirkung T

regelmaBigen Austausch
schaffen

Es gibt viele Ankntpfungspunkte fir LEADER!

2. Tourismusverbande sollen
auch einheimische
Bevolkerung ansprechen

- als LEADER-Region die

TVBs bei Projekten/VA mehr
mitdenken



Beispielhafte Themen fur Kooperation LEADER - TVBs:

» Nachhaltige Mobilitatslédsungen fur die Region implementieren:
Urlaubsanreise = Hauptverursacher von Treibhausgasemissionen

> Freizeit-/Outdoortourismus und seine Herausforderungen: volle Berg-
taler, Parkplatznot, Naturverschmutzung, Jagd/Forst vs. MTB /Wanderer

» Regionale Produktvermarktung und Wirtschaftskreislaufe:
regionale Produzenten/Lieferanten, Koop. Landwirtschaft/Tourismus

> Energieeffizienz und Umweltfreundlichkeit heimischer Betriebe:
ressourcenschonender Umgang im betrieblichen Alltag,
Plastikvermeidung, Beschaffungssystem, Digitalisierung etc.

Resumee

> Ortskernbelebung, Klimaschutz, Artenvielfalt = Tourismus-Interesse;
Sensibilisierung und Kooperation mit Partnern wie KEM, KLAR, LA21

Tourismusverbande sind wichtige Kooperationspartner ftr LEADER und werden zunehmend zu
.Regionalentwicklern” mit speziellen Fokus auf Tourismus.

LEADER-Regionen als aktive Regionalentwicklungskrafte (der Gemeinden) nutzen ihr Mandat um in
komplexen Regionalentwicklungsfragen alle relevanten Akteure an einen Tisch zu holen.
- Rolle als Impulsgeber, Netzwerkstelle und/oder sozial-innovatives Zukunftslabor

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Européischer Union
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L EADER-
Menhrwert

Zusammenfassung aus den
beiden Workshops

Was ist der LEADER-Mehrwert im Tourismus?

LEADER-Regionen kénnen beim Paradigmenwechsel im Tourismus
(,Jourismusdestinationen sind Lebensraume”), vor allem in der
Kommunikation mit und Beteiligung von Einheimischen, unterstitzen:

» Was bringt der Tourismus den Einheimischen? (ggf als LEADER-Projekt)

* Unterschiedliche Facetten von Tourismus (Ndchtigungen, Ausflugs-
gaste, Freizeitangebote fur alle inkl. Bevélkerung) aufzeigen und
touristische Strategien Uber eigenes Netzwerk mitkommunizieren

» Akzeptanz in der Bevélkerung/Region fir Tourismus steigern

LEADER als Initiator - soll/kann TVBs als Regionalentwickler ansprechen
und hat das Mandat dafur, alle an einen Tisch zu holen

Kooperationskultur und Zusammenarbeit etablieren:

* LEADER-Netzwerk + TVB-Netzwerk = regionale Schlagkraft

« Gemeinsam touristisch, innovative Projekte entwickeln. beispielsweise
gibt es hier gute Erfahrungen im Bereich der Aus- und Weiterbildung
(Zusammenarbeit mit Tourismusschulen, ,Regionsexperten”-
Ausbildung, touristisches MA-Recruiting, Arbeitgeber-Positionierung)

* LEADER als Ko-Finanzierer in touristischen Projekten, TVBs als
)DrOjekttrager Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Unicin
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Welche Rahmenbedingungen braucht es?

L E A D E R — «  Strukturen/Regionskulisse:

» LEADER-Regionen und TVB sind idealerweise deckungsgleich

M e h rv\/e rt « Dort wo Gemeinden keinem TVB angehdren, ist es Aufgabe der

LEADER-Regionen diese dennoch in touristische Projekte
miteinzubeziehen

« Dort wo es mehrere TVBs gibt, st ggf. eine lbergeordnete Struktur
oder Gremium zur Abstimmung sinnvoll (z.B. 6 TVBs haben den
Verein Netzwerk Tourismus gegriindet, dieser ist Projekttrager)

Zusammenfassung aus den
beiden Workshops

« Strukturelle Anderungen bei TVBs wirken sich unmittelbar auf die
Zusammenarbeit mit den LEADER-Regionen aus,; Austausch wichtig

» Gegenseitige Einbindung in den Gremien:

* Einbindung der TVB GFs und/oder wichtige touristische Player in
LEADER Vorstand/PAG oft die Regel und wichtiger Erfolgsfaktor

» Dadurch regelmdbBiger Austausch gegeben und auch Abstimmung
regionaler Entwicklungsstrategien méglich

« Teilweise gibt es auch Biurogemeinschaften TVB/LEADER, die als
sehr wertvoll erlebt werden
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