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Covid ist die Jahrhundertchance fiir die C '
Regionalitat ! 7 _

Department fiir Wirtschafts- und
Sozialwissenscl haften

Eine kaufkraftige urbane Schicht ist aufgrund von Covid
und Homeoffice raus aus der Stadt und rein in die Region.

Institut far Marketing & Innovation | Haas




Die Marketing-Kommunikation

Marketing-Ziele und -Strategien

Marketing-Plane

Verkaufsforderung Direktmarketing
Werbung

) Personlicher
Offentlichkeitsarbeit Verkauf

3/21

07.05.21



Die zwei Hauptziele jeder
Kommunikationsstrategie

* Breite der Kommunikation

— Moglichst VIELE Zielgruppenmitglieder
erreichen

* Tiefe der Kommunikation

— Moglichst genau und umfassend informieren

4/21

Medieniibergreifende Strategie am Beispiel der
ARGE NO Christbaumproduzenten

Events und Sponsoring
Pressearbeit »Rettet den Stephansdom“

Werbung

INTERNET
www.weihnachtsbaum.at

Messen Direktmarketing
Christbaumtag.at Social Media 5/21
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In 20 Jahren 2,6 Mio. Besucher

Besucher pro Jahr von 2010 bis 2020

www.weihnachtsbaum.at

299.551

229.610
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564.678

Landwirtinnen kommen haufig in
Tageszeitungen zu Wort
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Universitt fiir Bodenkultur Wien
Department fir Wirtschafts- und

Sozialwissenschaften

Akteurlnnen in der Berichterstattung - TZ
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Politikerlnnen Praktikerlnnen Expertinnen  Expertinnen NGO

LW ausder LW/IV  anderer

Fachbereich

156

Sonstige
("schwer
zuordenbar")

Quelle: Schnitzler, K. (2021): Die Berichterstattung tber die Landwirtschaft in &sterreichischen

Printmedien. Masterarbeit BOKU Institut fir Marketing & Innovation
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Wie kommunizieren Sie regionale
Werteschopfung?! Welche Botschaften?

Warum Touristen

! Warum Einheimische
regional einkaufen

regional einkaufen
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[ Lebensqualitat ]

Sichere

Zukunft fiir Wohlstand im

Genuss & Kinder Land

Lebensfreude

Ambiente

Das Echte / der Genuss
. Foérderung
Charakter der Landschaftsbild der lokalen
Einheimischen erhalten Wirtschaft
Regionale Wirtschaft
Troger, Doris (2015): Motive fiir den Kauf fordern 8/21
regionaler Lebensmittel in Stdtirol. Masterarbeit BOKU
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ySmall is beautiful“ und steht fiir Frische, Gesundheit

und Geschmack

e = —_—

Lebensqualitat

I
Genuss &
Lebensfreude

Gesundheit

l Vertrauen
N

Kleinstrukturierte LW

Information und l
Betreuung [ Produktionsweise ]

Geschmack

Personlicher
Bezug

Frische &

Saisonalitat

Vitamine &
Inhaltsstoff

V;runm; | Sorqo um die Zok;anﬁ )

Wo wir sind, ist oben.

Regionalitat als Kaufmotiv,

weil man Bauern
unterstitzen will und die

Wertschépfung in der

Handgemacht/Traditionell

Quelle: Blasl, B. (2019): Motive zum Kauf regionaler Lebensmittel aus dem Waldviertel
— eine Means-End-Chain Analyse. Masterarbeit BOKU Institut fiir Marketing & Innovation

Region bleiben soll ! =
7lunn ‘I’uffwonwm'
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Die lokalen Stakeholder sehen das Waldviertel (’ N
X . . | BOCLL);
negativer als die Konsumentinnen ! .

Universitat fir Bodenkultur Wien
Department fiir Wirtschafts- und

Sozialwissenschaften
Echtheit
...aus den Bereichen Gastronomie, Tourismus,

Werbung, Landwirtschaft und verarbeitende

Betriebe
-4 » Sehen das Waldviertel negativer als die
N ) ] Konsumenten
acichmachuotle -
PAIRT WV EAS AN VNAL) » Glauben auch, dass die Zielgruppen das

Waldviertel eher negativ wahrnehmen

« Waldviertler stellen ihr Licht unter einen
%‘W Scheffel

« Aber: sehen Waldviertel als absolute

Zukunftsregion

Quelle: Blasl, B. (2019): Motive zum Kauf regionaler Lebensmittel aus dem Waldviertel
— eine Means-End-Chain Analyse. Masterarbeit BOKU Institut fiir Marketing & Innovation
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Eine regionale Wertschopfungskette ist ein
regionales WertschopfungsNETZWERK, das iiber
das agrarische Produkt hinausgeht

Kultur-Festivals: Musikfestival

Das (Kunst-)Handwerk Das Produkt f ikfestival
Bicker, Fleischer, Textil Besondere Qualitit Grafenegg, Musikfestiva

’ ’ ’ ! Steyr, Schubertiade,
Holz, ... Ansehen, ...

Haydnfestspiele ...

Mihlen, Schlachthofe,
Kasereien, Molkereien, ... Das Lokale
Boden, Klima, Alte
Sorten/Rassen, Wissen,

Regionale Gastronomie Tradition...

Urlaub am Bauernhof v
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Die Menschen
Motivation und Fahigkeit
als Gruppe zu
kooperieren

P o
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Bevor Sie Konsumentinnen ansprechen, sollten
Sie zuerst gemeinsam eine Gruppen-ldentitat
des regionalen Netzwerkes schaffen!

Geflihl, Teil eines grolen Ganzen zu sein

Konkurrenzdenken minimieren

MafSnahmen zur Forderung der
ldentitat als regionale Gemeinschaft

o n
0.
. . O n %@
m Hoffeste mit Vortréagen von P R
Fatl%0
Vorzeigebetrieben o i N8 -
N W o
m Stammtische oL L
(2) s
m Internet Blog & social media-Gruppen
m Videoclips zur Betriebsvorstellung
m Treffen der Referentinnen und Beraterinnen
m Exkursionen
16/21
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Die gemeinsame Vision fiur Akteure in
der Region Authentische Geschichten und Produkte

erzeugen eine einzigartige
Produkterfahrung

Produkt /\
Ein authentisches, Story Telling
qualitativ Emotionale

hochwer‘tiges in Produkt- Geschichten
der Reglrn erfahrung kommunizieren,
verwurzeltes die ein Gefuihl der

Produkt Einzigartigkeit

vermitteln
\ Dienstleistung
Dienstleistungen
Produkte und Dienstleistungen mit Top Niveau,

Erzeugen einen regionalen verwurzelt in der
Mehrwert fiir kulinarische Kunden regionalen

Gastfreundschaf,t
anbieten

Beispiel fur eine Social Media Strategie
(Website, Facebook, Instagram und Google)

TLINER

Balsamico-Manufaktur MAYER+MAYER
18/21
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Kommunikationsstrategie

Die Vorziige

Kooperation mit
AMA
Genussregionen

der Region

Story telling
tiber die
Menschen
hinter der
Produktion, die
Familie, ...

Social Media
Postings, die zur

Interaktion . )
aufrufen Kooperation mit
i i Wellness Hotels
(Gewinnspiele,
Quiz, und Restaurants
Adventkalender)

19/21
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-f veltsam.mayermayer .
Krema an der Donsu
— —————
=
l
e . 7— < S
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@enusaboxen Noues von Mayar« Mayeor
g Wie visle iogramm Waintrauben stecken in einam Liter Veitsam Balsamico?
P S Liter W : " ' ysto
s In 1 Liter Veltsam steckt die gebalite Kraft von 5 kg Weintrauben mit alien

Inhaitsstoffen, die sich positiv auf Ihre Gesundheit und Wohibefinden

suswirken.
K Bam
¥ peeltsaen Wsoschmeckinedecdsterreich Mbaisamic Aregions!
#1  svaltirerdalsamico Fganussregon Fhandorafted Moems Mamilybusiness
#  Saventrauben
# #regional Bveltsam #mayecsmayer #krems Snadertsterreich Sbalsamico

#ossig Fbalsamicvingear Awentrauben ¥genuss #genussrogion famag #ama

#familybusiness #fpurergenuss ¥bio probiersaus #homemadevingear 20/21

#handcrafted #mayer«mayer Weniger
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Erzahlen Sie eifne
Geschichte mit Emotionen

& 68 Verwenden Sie ihre Produkte,
® um uber die Leistungen

Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!

Ao. Univ. Prof. Dr. Rainer Haas

Universitat fir Bodenkultur Wien, BOKU
Institut fir Marketing & Innovation
www.boku.ac.at

rainer.haas@boku.ac.at

http://www.wiso.boku.ac.at/mi_haas.html
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