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Agraradvisor:
Digitalisierungsoffensive
Landwirtschaft - regionale
Produzenten
THEMENBEREICH | LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL. WERTSCHÖPFUNGSKETTE
UNTERGLIEDERUNG | LANDWIRTSCHAFT | VERMARKTUNG UND VERTRIEB | KURZE
VERSORGUNGSKETTEN | DIREKTVERMARKTUNG | LANDWIRTSCHAFTLICHE
DIENSTLEISTUNGEN | NAHVERSORGUNG | LEADER
PROJEKTREGION | TIROL
LE-PERIODE | LE 14–20
PROJEKTLAUFZEIT | 01/2020-12/2020 (GEPLANTES PROJEKTENDE)
PROJEKTKOSTEN GESAMT | 60.000,00€
FÖRDERSUMME AUS LE 14-20 | 36.000,00€
MASSNAHME | FÖRDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
TEILMASSNAHME | 19.2. FÖRDERUNG FÜR DIE DURCHFÜHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ÖRTLICHEN BEVÖLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FÜR
LOKALE ENTWICKLUNG
VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRÄGER | KITZ AGRAR

KURZBESCHREIBUNG

Bildungs- und Kommunikationspaket für landwirtschaftliche Produzenten regionaler Produkte
wird angeboten.

AUSGANGSSITUATION

Der Verein Kitz Agrar ist eine gemeinnützige Einkaufsgemeinschaft von ca. 690
landwirtschaftlichen Betrieben. Viele der Mitgliedsbetriebe produzieren bereits landwirtschaftliche
Erzeugnisse für den Endverbraucher, suchen aber nach neuen Wegen der Selbstvermarktung. Mit
dem Aufbau der Online Vermarktung soll der Direktabsatz von landwirtschaftlichen Erzeugnissen
der Mitgliedsbetriebe gefördert, neue Kunden akquiriert und deren Unabhängigkeit vom
Zwischenhandel gestärkt werden. Ebenso soll der Absatz ab Hof gefördert und das steigende
Interesse an regional produzierten Produkten seitens der Endverbraucher bedient werden.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Hauptziel ist es, neue Kunden zu gewinnen, den Direktabsatz der Erzeuger zu steigern und neue
Kenntnisse über die Möglichkeiten der Online Selbstvermarktung für die Mitglieder zu erhalten.

Zielgruppen sind in erster Linie regionale Produzenten und Mitglieder des Vereins Kitz Agrar und
in weiterer Folge die breite Bevölkerung, welche diese Produkte kaufen und verwenden.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN
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-Vor-Ort-Erhebungen der Daten von Mitgliedern/Erzeugern
-Digitalisierung und Aufbereitung der Daten
-Ausspielen und Veröffentlichung der Daten an vorhandene (digitale) Vermarktungsplattformen
-Optimierung bestehender Auftritte und Online-Vermarktungsschienen

Erzeuger von landwirtschaftlichen Produkten sollen besser auffindbar (Google) und für die
Endverbraucher attraktiver dargestellt werden.

Verein Kitz Agrar
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